Envoyé en préfecture le 02/06/2022
Recu en préfecture le 02/06/2022

Affiché le s e

ID : 024-200040392-20220519-DD2022_046-DE

‘ ;;"".’ LE GRAN D

mg érigueux

Communauté d’'Agglomération

Département de la Dordogne

Le Grand Périgueux

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
INTERCOMMUNALI

Bilan de la concertation

Arrété par le conseil communautaire le 19 mai 2022

GOPUB | 1
CONSEIL i [
l




Envoyé en préfecture le 02/06/2022
Recu en préfecture le 02/06/2022

Affiché le s &

ID : 024-200040392-20220519-DD2022_046-DE

Sommaire

L gL o 0 L el 0 10 o S 3
Compte-rendu et remarques issues de la réunion publique du 5 juillet
2021 .ottt et e et et e b e e e et e e ae et e are et e teeraentenreas 4
Compte-rendu et remarques issues de la réunion de concertation avec
les personnes publiques associées (PPA) du 8 juillet 2021 ......................... 6
Compte-rendu et remarques issues de la réunion publique du lundi 8
NOVEIMDBIE 2021 .....oeeiiieiieeecieecte ettt ere e errreertr e e sra e e s e e s te e s sbe e sbe e ebaeereeans 7
Compte-rendu et remarques issues de la réunion de concertation avec
les PPA du 9 novembre 2021 .........coovevvieiieeeiieccie et sre e sreeesreeenaee e 9
Compte-rendu et remarques issues de la réunion de concertation avec
les professionnels et associations du 9 novembre 2021 ...........cccceeeuveeneen. 11
Courriers et mails recus durant le projet...........cccoeveeveniniesienencneneeee 14
Communications relatives au RLPi.........ccccocvvviiiiiiiiiiieeceeceeceeeeeeieens 55



Envoyé en préfecture le 02/06/2022
Recu en préfecture le 02/06/2022
Affiché le = &_&>

ID : 024-200040392-20220519-DD2022_046-DE

Introduction

La concertation a permis d'informer les professionnels, les associations mais aussi
les habitants et de recueillir leurs remarques sur le projet de RLPi du Grand
Périgueux.

Le Grand Périgueux a ainsi prévu dans sa délibération de prescription les modalités

de concertation suivantes :

un dossier de concertation et un registre mis a disposition au siege d Grand
rigueux pendant la durée de la concertation et jusqu’a un mois avant son arrét,

fin de recueillir les remarques de la population sur le RLPi ;

Ume information smr le sMe W[Jmtemew; du Gramd Peﬂugueux mise a jour pendwm h

\ﬁ I

mise a dhsp@sm@ pour faire dﬂe remquues
- une ou plusieurs réunions publiques (ou permanences d’élus) afin d’'informer et de
recueillir les remarques du public ;
- une ou plusieurs réunions de concertation avec les professionnels (de I'affichage et
de la publicité, les entreprises, les commercants, ...) et associations, afin de les
informer et de recueillir leurs remarques sur le projet ;
- possibilité pour le public d'envoyer ses observations par courrier au siege du Grand
Périgueux
- tenue d’au moins un conseil de développement sur le sujet de la publicité
extérieure.

Ces modalités ont été intégralement réalisées.

Les réunions de concertation se sont déroulées de la maniere suivante :
- Réunion publique le lundi 5 juillet 2021 a partir de 18h

- Réunion avec les PPA le jeudi 8 juillet 2021 de 9h00 a 11h00

- Reumo@n avec les PPA le 9 novembre 2021 de 9h30 a 12h00

- Réunion avec les personnes concernées le 9 novembre 2021 de 14h00 & 16h00

- Réunion publique le 8 novembre 2021 a partir de 18h

- Un conseil de développement le 13 avril 2022 (le conseil a été institué le 10

mars 2022)
Le registre n’a fait I'objet d’aucune remarque durant la concertation.
Par ailleurs, 7 courriers et mails de contribution ont été recus avant I'arrét du projet.
il e

il est a noter qu'en plus des mesures de concertation, le projet de reglement a été
envoyé aux personnes présentes en réunion notamment le 9 novembre 2021 ainsi
qu’a celles qui en formulaient la demande par courrier.

Le présent bilan reprend l'ensemble des remarques formulées par les différents
canaux de concertation et indique leur intégration ou non au projet.
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Compte-rendu et remarques issues de la réunion publique du 5 juillet
2021

Une réunion pu JPO ique de concertation a eu lieu sur le projet de RLPi du Grar d
Périgueux le 5 ju ]ﬂ let 2021. Son objectif était de présenter le diagnostic de la publicit
xtéri lisé au public.

En dehors des services et des élus du Grand Périgueux, une quinzaine de personnes
étaient présentes. L’association paysages de France était représentée ainsi que
plusieurs sociétés d’affichage (JC Decaux, Exterion Media, etc.).

La ]féuniom est introduite par Messieurs Palem et Bourgeois en charge de
ation du RLPi. Le bureau d’études présente ensuite le diagnostic de la
pubhcitée té rieure (cf. support présenté).

Des questions sont posées au fur et a mesure de la réunion

Plusieurs personnes présentes insistent sur la nécessité d’harmoniser la
reglementation en traitant I'ensemble des communes sur un méme plan mais en
fonction des différents secteurs (habitat, activités, etc.). Il est répondu que c’est un
des objectifs du projet d’avoir une convergence des regles locales et des regles
communes entre les différents secteurs ayant des caractéristiques semblables.

Il est rappelé aussi que 'on peut travailler sur le design des dispositifs pour faire en
sorte qu’ils soient mieux intégrés a l'environnement. Toutefois, il convient de
rappeler gquun des premiers objets de la reglementation nationale (et locale) est de
limiter en quantité le nombre de publicités et préenseignes sur le territoire.
Concernant les enseignes, il s'agit de contribuer a une meilleure insertion dans les
paysages ce qui a aussi pour effet une meilleure visibilité des activités concernées.

L’association Paysages de France évoque la question des enseignes numériques en
indiquant qu’il faut les régir localement pour éviter de trop nombreuses installations
qui pourraient étre dommageables en termes de paysage. L'association alerte aussi
sur l'usage du mobilier urbain supportant de la publicité qui bien souvent est
détourné en objet presque publicitaire (publicité dans le sens de circulation et
informations locales au dos).

Plusieurs professionnels de I'affichage s’inquietent de la disparition de la publicité
scellée au sol en dehors de Périgueux (seule agglomération a compter plus de 10 000
habitants. Il est indiqué que cela est une des conséquences du Grenelle II de la
publicité et que le RLPi ne peut assouplir la loi sur cet aspect. Un professionnel
demande si on peut instaurer des périmetres au titre de I'article R581-77 du code de
I'environnement’. Il est répondu qu’il faut nécessairement que les zones d’activités
concernées se situent hors agglomération (voir lien ci-dessous). Cela n'est pas le cas
des principales zones d’activités situées a Marsac-sur-l'Isle, Boulazac-Isle-Manoire,
Chancelade et Trélissac.

! https://www legifrance.gouv.fr/codes/article_lc/LEGIARTI000025277096
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Enfin, il est rappelé les délais de mise en conformité avec les nouvelles regles du
RLPi qui sont de 2 ans pour les publicités et préenseignes et de 6 ans pour les
enseignes apres approbation du RLPi (prévue en juillet 2022).

L’ordre du jour étant épuisé, la réunion est levée a 20h00.
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Compte-rendu et remarques issues de la réunion de concertation avec
les personnes publiques associées (PPA) du 8 juillet 2021

Une réunion de concertation avec les PPA a eu lieu sur le projet de RLPi du Grand
Périgueux le 8 juillet 2021 de 9h30 a 11h30. Son objectif était de présenter le
diagnostic de la publicité extérieure réalisé aux PPA.

En dehors des services et des élus du Grand Périgueux, les PPA suivantes étaient
représentées : Le pays de I'Isle en Périgord et la DDT de Dordogne.

La réunion est introduite par Messieurs Palem et Bourgeois en charge de
I'élaboration du RLPi. Le bureau d’études présente ensuite le diagnostic de la
publicité extérieure (cf. support présente).

La présentation du diagnostic a été I'occasion d’évoquer les nombreuses infractions
identifiées ainsi que les actions de la DDT sur le sujet (en tant que pouvoir de police
en matiere de publicité pour les communes du Grand Périgueux n’ayant pas de RLP
actuellement).

Il est également indiqué les évolutions a venir avec la future loi climat qui prévoit
des évolutions quant aux pouvoirs de police en matiere de publicité ainsi qu'en

matiere de dispositifs lumineux situés a I'intérieur d'une vitrine commerciale.

L’ordre du jour étant épuisé, la réunion est close a 11h30.
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Compte-rendu et remarques issues de la réunion publique du lundi 8
novembre 2021

Une réunion publique de concertation a eu lieu sur ]ﬂe projet de RLPi du Grand

Périgueux le 8 novembre 2021 a la salle de la Filature é’m érigueux entre 18h et 19h45.

Son objectif étaﬂg dllmfmrmer et de recueillir les remarques du public sur le projet,
n

En dehors des services et des élus du Grand Périgueux, une quinzaine de personnes
étaient présentes dont plusieurs employeurs ainsi quun ,epmsemmm de
I'association Paysages de France.

La réunion est introduite par Messieurs Palem et Bourgeois en cha]rge de
I'élaboration du RLPi. Le bureau d’études présente ensuite I'avant-projet de RLPi (cf.
support présenté).

Plusieurs entrepreneurs indiquent que la limitation a 1,5 metre de la hauteur au sol
des enseignes scellées/posées au sol de moins d'un metre carré est faible et ne
permettra pas de voir ces enseignes notamment sur une concession automobile. Ils
proposent plutét 4 metres en zones d’activités. Le représentant de l'association
Paysages de France indique gu'en placant les enseignes devant les voitures la
visibilité des dispositifs est alors meilleure. D’autres personnes proposent au moins
2 metres de hauteur au sol pour ces petites enseignes afin de pouvoir communiquer

plus facilement.

L’association Paysages de France demande de limiter drastiquement les enseignes
numeériques car elles sont tres agressives. L’association propose une plage
d’extinction nocturne plus importante que celle envisagée (22h-6h) qui pourrait
s'appuyer sur les horaires d'ouverture et fermeture des commerces. L’association
demande si les enseignes sur toiture seront interdites. L’avant-projet prévoit en effet
une interdiction de ce type d’enseignes sur I'ensemble du territoire communal

Une personne du public demande si la surface maximale correspond a une ou deux
faces d'une enseigne. Il est indiqué q qu 1 s’'agit d'une face.

Un entrepreneur demande quelles sont les délimitations retenues pour les zones
d’activités en matiere d'enseignes. L'objectif est de se baser sur le zonage du PLUi
afin d’avoir une cohérence entre les différents documents d'urbanisme.

L’association Paysages de France demande de réduire la surface maximale autorisée
pour la publicité sur le mobilier urbain ém P' "gueux (actuellement 12 m?).
L’association rappelle de bien vérifier que l'orientation de I'information générale ou
locale soit dans le sens de circulation et que la pu ,b]hcﬁe commerciale se situe sur

I'autre face.

Concernant les enseignes numériques, I'association Paysages de France propose
gu’au lieu d'un unique écran de 4 m? (lorsque plusieurs activités se trouvent dans un
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méme établissement) plusieurs écrans soient possibles mais d'un format limité a
m? avec une distance minimale entre écran

Un entrepreneur demande quelles sont les ,,v,nodlalwg s pour déposer une demande
d’enseignes ou de publicité. Il est indiqué qu’il existe deux formu aires CERFA
différents en fonction du type de dispositif mstaM Le dossier doit étre déposé en
mairie si la commune est couverte par un RLP ou RLPi. Une autre dl@mmde porte
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ins pour les publicités et préenseignes et de 6 ans pour les enseignes.

[}

L’ordre du jour étant épuisé, la réunion est close a 19h45.

Prise en compte des observations de la réunion publique - 8 novembre 2021

Acteur Proposition Réponse du Grand Périgueux
Hauteur au sol maximale en | Une hauteur a 2,5 m en ZA a été
Public ZA des enseignes | retenue pour tenir compte des
(entrepreneur scellées/posées au sol < 1 m?: 4 | caractéristiques des batiments
m (plus haut et imposant).
ublic Plage d’extinction nocturne
N des enseignes numeériques | La plage d'extinction a été fixée

Q)
[75]
[72]
o]
2,

)
=
S
]

basée sur les horaires | entre 22h et 6h en accord avec

Y
(V2]
Q)
)=}
[}
w

/sa, de .
rance) d’ouverture/fermeture des | les 43 maires.
S commerces
Public
. Limiter la surface de Ila B PP
(association N . N La surface a été réduite en ZP1
o publicité sur le mobilier urbain . s
Paysages de |- . . dans le projet arréte
: a Périgueux
France)
Pour les regroupements
Public d’enseignes numériques, avoir | Cet aspect a été revu afin de
(association plusieurs écrans numériques | laisser la possibilité d’avoir
Paysages de | d'un metre carré plutdét qu'un | plusieurs écrans non regroupés
France) seul écran de 4 m? avec une | (regle de surface cumulée).
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Compte-rendu et remarques issues de la réunion de concertation avec
les PPA du 9 novembre 2021

Une réunion de concertation avec les PPA a eu lieu sur le projet de RLPi du Grand
Périgueux au siege du Grand Périgueux le 9 novembre 2021 de 9h30 a 12h00. Son
objectif était d’'informer et de recueillir les remarques des PPA sur le projet de RLPi.

En dehors des services et des élus du Grand Périgueux, les PPA suivantes étaient
représentées: I'Etat (avec un représentant de 1'Unité Départementale de
I’Architecture et de Patrimoine (UDAP) et un représentant de la DDT de Dordogne)
et la Chambre d’Agriculture.

La réunion est introduite par Messieurs Palem et Bourgeois en charge de
I'élaboration du RLPi. Le bureau d’études présente ensuite I'avant-projet de RLPi (cf.
support présente).

Durant la réunion, plusieurs interrogations et propositions sont formulées :
- Sur les baches publicitaires, il est précisé que le format envisagé a 4 m? est

celui concernant les baches publicitaires autre que les baches de chantier
comportant de la publicite.
- Smr I extmctlom moctume 11 esﬂt demandé si la p]ﬂage est fixe. Um@ phge fixe est

de vie soit gammme

- Sur la publicité sur le mobilier urbain, la DDT indique qu’'en application de
Iarticle R581-42 du code de l'environnement, l p ublicité sur le mobilier
urbain ne saurait étre autorisée dans les agglom ons de moins de 10 000
habitants ne faisant pas partie d'une unité ur 1b e de plus de 100 000
habitants. Il est pourtant fait état d'une erreur redwcmo elle dans le guide du
Ministere de la Transition Ecologique? qui indique qu’i l ne faut pas appliquer
cette regle en l'état. Le caractere accessoire de la publicité sur le mobilier
urbain est rappelé.

- Un périmetre délimité des abords est a l'étude sur Périgueux afin de
simplifier les rayons de 500 metres existant autour des monuments
historiques du centre-ville.

- Sur les emselug es sceﬂlees/posees au SQJH > l m?, 11 est mdlque qu'un recul par

]recu]ﬂ entre lﬂmmes S@}LoaraUV@s de pmpmeteg

- Sur les enseignes scellées/posées au sol < 1 m? la question de l'utilité de ces
dispositifs peut se poser pour des activités ayant de grands fonciers (la
visibilité de petit dispositif étant tres faible).

2 Guide de la publicité extérieure, Ministére de la Transition Ecologique, 2014, p.46, consulté le 10 novembre 2021 :
https.//www.ecologie.gouv.fr/sites/default/files/Guide%20pratique%20-

%20La%20r%C3%A9¢glementation %20de%201a%20publicit%C3%A9%20ext % C3%A9rieure%20-
%20Avril%202014.pdf




]
\% CD

SUr I

m* (

Envoyé en préfecture le 02/06/2022
Recu en préfecture le 02/06/2022
Affiché le = &_&>

ID : 024-200040392-20220519-DD2022_046-DE

es enseignes numeériques, il est proposé de conserver un unigue format a
le f rmat d'un metre carré etam Ur'@p pemt p@w’ CQmDmmque]r) en zones

fa(;wd@s des activités en terd ant ﬂes enseignes numeériques sceﬂ@es au sol
- Sur les autres moyens de se signaler,
Dordogne dispose d'une charte depuis 2017 qui permet de signaliser des
activités notamment en secteur rural. Par ailleurs, I'utilisation de panneaux

il est rappelé que le département de la

routiers peut étre une alternative aux préenseignes pour certaines activites.

L’ordre du jour étant épuisé, la réunion est close a 12h00.

Prise en compte des observations des PPA - 9 novembre 2021

Acteur Proposition Réponse du Grand Périgueux
Pas de volonté d’ajouter des regles
B supplémentaires sur les enseignes
nposer un recul des enseignes
) scellées au sol. Le projet prévoit de
DDT scelﬂees/p@sees au sol > 1 m? vis- | )
une réduction de la surface, de
a-vis du domaine public L . N
hauteur au sol et du nombre pour
limiter I'impact paysager.
Fixer un format maximal a 4 m? | Les enseignes numeériques ne seront
pour les enseignes numeériques | possibles que sur les facades en
DDT en zones d’activités ou elles ne | zones d’activités. Leur format est

limité a 1 m? et leur nombre sera
limité a une seule par activité.

10
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Compte-rendu et remarques issues de la réunion de concertation avec
les professionnels et associations du 9 novembre 2021

Une réunion de concertation avec les professionnels et les associations a eu lieu sur
le projet de RLPi du Grand Périgueux au siege du Grand Périgueux le 9 novembre
2021 de 14h a 16h. Son objectif était d'informer et de recueillir les remarques des
professionn els et des associations sur le projet de RLPi.

En dehors des services et des élus du Grand Périgueux, sept professionnels (dont
deux sociétés d’affichage) et I'association Paysages de France étaient représentés.

La réunion est introduite par Messieurs Palem et Bourgeois en charge de
I'élaboration du RLPi. Le bureau d’études présente ensuite I'avant-projet de RLPi (cf.
support présente).

Durant la réunion, plusieurs interrogations et propositions sont formulées :
- L’assmﬂation Paysages de France propose :
o Sur la densité publicitaire, I'ajout d'un seuil de linéaire minimal

permettant I'installation dune publicité sur une unité f 1ciere

o Sur la publicité scellée au sol, qu'elle soit interdite a Périgueux car elle
ne profite pas qu’aux activités locales

o Sur la publicité sur le mobilier urbain, qu'elle soit limitée en ZP3
notamment en matiere de format (possibilité d’aller jusqua 12 m?
actuellement) a par exemple 4 m? sur le méme principe que les autres
publicités

o Sur les enseignes scellées/posées au sol > 1 m? qu'elles ne soient

wummsees que lorsque l'activité n’est pas visible depuis la voie ouverte

la circulation publique. L'association rappelle que ]la signalisation
mﬂ[" peut étre utilisée pour guider vers une zone d’activités.

ur les enseignes numeériques, de les interdire ou au moins d’avoir une

lage d’extinction plus importante que pour les autres enseignes

umineuses (22h-6h dans 'avant-projet).

- Les sociétés d’affichage demandent que le format maximal de la publicité en
ZP3 (a Périgueux) soit plus important que 4 m?2.

- Une société d’affichage demande s'il est possible de réintroduire la publicité
scellée au sol en ZP2 (agglomérations de moins de 10 000 habitants). Cela n’est

uridiguement pas possible dans le cadre de I'élaboration du RLPi.

- Lw société en charge de la publicité sur le mobilier urbain a Périgueux indique
que la ville décide du format maximal de la publicité et qu'une taille plus
petite peut étre envisagée dans le prochain cahier des charges.

- Plusieurs acteurs indiquent l'importance de la mise en ceuvre du RLPi a
travers une police efficace sur le sujet. Ils font part de cas de figure ou la mise
en conformité n'est pas appliquée partout de la méme maniere. C’est un enjeu
fort pour le Grand Périgueux dans les prochaines années.

g;/ﬁ

=

\=|5 m
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- Sur les enseignes scellées au sol, il est demandé de laisser une certaine liberté
en termes de forme (ne pas imposer que la hauteur soit supémeur a la
largeur) en citant quelques exemples d’enseignes du territoire. Il est demandé
si un «totem de station-service » est une enseigne. En effet, il s’agit d'un

inscription relative a une activité qui s'exerce dans I'emprise de la station-

service ce qui re}p@mdﬂ ala deﬁm tion dﬂe I'enseigne.

=lo

consmﬂle]f ﬂes c0mmemaMs sur des matemaux des c0uﬂewfs, d@ bonnes
implantations en fonction du type de facade, etc.

L’'ordre du jour étant épuisé, la réunion est close a 16h00.

Prise en compte des observations des professionnels et associations - 9
novembre 2021

Acteur Proposition Réponse du Grand Périgueux
Ajout d'un La densité publicitaire est réduite a
seuil de un unique dispositif par unité
linéaire fonciere. L'ajout d'un seuil

Paysages de France

supplémentaire tendra vers une
interdiction absolue ce qu’il convient
d’éviter sur le plan juridique.

Cette proposition a été prise en

aysages de France scellée au sol compte dans le projet arrété pour une
A o en i]?i% B meilleure harmonisation entre les
(Périgueux) communes.
Cette proposition n’a pas été retenue
Limiter la compte tenu du contrat actuel de la
publicité sur le | ville. Toutefois, ce point pourra étre
Pays F .
Paysages de France abordée a I'échéance du contrat de la

ville lorsque les mobiliers seront
changeés.

Sociétes d’affichage

Cette proposition est en contradiction
avec les objectifs et orientations
d’harmonisation entre les communes.

Paysages de France

Interdire les
enseignes
scellées/posées
au sol > 1 m?
sauf lorsque
lactivité n’est
pas visible
depuis la voie

Cette proposition n'a pas été retenue
car elle est trop IGSUICHV@
notamment en zones d’activités.
D’autre part, les enseignes
scellées/posées au sol sont tres
limitées par le projet de RLPi
(nombre, surface, hauteur au sol).

12
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ouverte a la

circulation

publique

Interdire les

enseignes

numériques, Les enseignes numériques font 'objet

ou avoir une de dispositions tres restrictives dans

plage le projet afin d’en limiter I'impact.
Paysages de France d’extinction Toutefois, elles ne sont pas interdites

p]ﬂus totalement sur le territoire pour

importante que
pour les autres
enseignes
lumineuses

maintenir un équilibre dans le projet
de RLPi.

Supprimer la
regle imposant
des « totems »
c’est-a-dire que
la hauteur de
I'enseigne soit
supérieure a la
largeur

Cette remarque a été prise en compte.
En effet, de nombreuses enseignes
présentes sur le territoire comportent
une ]ﬂwge 1r plus importante que leur
hauteur et sont néanmoins de qualité.
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Courriers et mails recus durant le projet

L’association Paysages de France a demandé a étre associée a la démarche par
courrier le 13 octobre 2018. L’association a été informée des dates de réunions avec
les personnes concernées ainsi que des réunions publiques afin de pouvoir y
participer.

Affaire suivie par : Cestas, le 13 octobre 2018
Igor Blondeel
48, rue Bel Air
33610 Cestas
igor.blondeel@gmail.com
Monsieur Jacques Auzou
Président du Grand Périgueux
AT ogete 1, boulevard Lakanal
O be e reordd BP 70171
ey 24019 Périgueux Cedex
Ov Code de leramrmement
ool colntrogmy Objet : projet de Réglement Local de Publicité intercommunal du Grand
e Périgusux

Ov 31 dboerome 1901

Monsieur le Président,

Commé dhormeu

f::':m J'ai le plaisir de vous informer que I'association Paysages de France' souhaite
A apporter sa contribution & la réflexion qui est conduite par la collectivité du Grand
- Aiew Fbed e Périgueux dans le cadre du projet mentionné en objet,
Sonere
; ::: o Le code de I'urbanisme, en son article L.132-12 dispose :
louddn,
Wach Mttesed « Sont consultées @ leur demande pour I'élaboration des schémas de
';:w:-t:’ cohérence territoriale et des plans locaux d'urbanisme :
‘:Z.,,. = 1* Les associations locales d’'usagers agréées dans des conditions définies
Muber Beeves par décret en Conseil d'Etat ;
S— 2°Les associations de protection de [I'environnement agréédes
mentionnées a I'article L.141-1 du code de I'environnement ;
3" Les communes limitrophes. »
Comme vous le savez, la procédure d'élaboration des RLPi est désormais calquée
sur celle des PLUIL.
Paysages de France étant une association agréée dans le cadre national au titre de
I'article L.141-1 du Code de I'environnement, j"ai donc lonneur de vous demander
de bien vouloir, conformément aux dispositions précitées, consulter notre
association. Dans cette perspective, je vous remercie de veiller notamment a ce que
soit communiqué a notre association 'ensemble des documents permettant d'avoir
une connaissance exacte du projet au fur et 3 mesure de son élaboration, de
I'associer le plus étroitement possible a cette démarche et notamment de donner les
instructions nécessaires pour que les services chargés de conduire le projet se
rapprochent d'elle.
Dans l'attente de votre réponse et restant a votre disposition pour toute information
complémentaire
Je vous prie d'agréer, Monsieur le Président, I'expression de ma considération la
plus distinguée.
Igor BLONDEEL
Représentant de Paysages de France
Sige national 1
5, ploce Be-Hakem L'association Paysoges de france est reconnue au niveau nntonalpousacompeienoe
38000 Grencbie pécifique dans ls domaine de I'affichage publicitaire. Elle a été étr ibe au pe
T 04 %0323 75 « Grenelle » et, mtéoemmom.amarmd\mevm“rw\ooonnwmaﬂonqwamw
T 0897 V20D au retrai, le 8 févnier 2016, de mesures qui, en matére d'affichage publicitaire et d'enselgnes, auralent

Www payagesdebance o considérablement aggravé 1a situation qui prévaut dans notre pays, cela alors méme que l'enjeu est

OCIasegEtove s plen éwdemment de renforcer 1a protection de I'environnement et du paysage, composante essentiells
du « patimoine commun de la nation », mais aussi d'améborer la qualilé du cadre de vie de tous les
citoyens, sans exclusives, et non lnverse.
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Le syndicat SNPE a demandé a étre associée a la démarche par courrier le 22 janvier
ZOM Le syndlucm[ aé é nformeé des dates de reumans avec les personnes concernées

SYNDICAT
S N P E NATIONAL DE
LA PUBLICITE
EXTERIEURE
Paris, le 22/01/2021

Syndicat National de la Publicité Extérieure Monsieur LE PRESIDENT
M. Vincent Piot - Président du SNPE COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION
251, bd Pereire — 75852 Paris Cedex 17. LE GRAND PERIGUEUX
Secrétariat : secretariat@snpe,org - secretariat.nathalie@snpe.org BP 70174 - 1 Bld Lakanal
Tél: 0140551245 24019 PERIGUEUX Cedex

Courrler par malil au : c.fallly@grandperigueux.fr

Objet : Participation a la réunion sur le projet de révision du réglement local de publicité.

Monsieur,

Le Syndicat National de la Publicité Extérieure (SNPE), créé il y a vingt ans, représente 40% du marché francais local, régional et
national. Il compte parmi ses adhérents un panel diversifié d’entreprises allant de la TPE a des PME de tallle internationale.
Notre syndicat agit pour la professionnalisation et la modernisation de la publicité extérieure frangaise dans une démarche
scrupuleusement respectueuse des normes et de la protection du cadre de vie. Ces engagements figurent dans les statuts et les
chartes du syndicat. lls conditionnent la candidature & une adhésion et son maintien.

En application des nouvelles dispositions de |"article L. 581-14-1 du Code de l'environnement, le réglement local de publicité est
désormals élaboré conformément a la procédure du plan d'urbanisme local. Cette procédure prévoit notamment, en vertu de
I'article L.300-2 du Code de I'urbanisme, la présence obligatoire des professionnels de la publicité extérieure, en tant que

« personnes concernées », au début et pendant la phase d'élaboration dudit réglement.

Le Syndicat National de la Publicité souhaiterait &tre convié aux réunions a venir via ses représentants :

- Soclété Exterion Media - 3 Esplanade du Foncet ~ ISSY LES MOULINEAUX 92130
Mme MAZIC Nathalle - nathalle. mazic®exterlonmedia.fr Port:0613 537218

Nous vous remercions par avance pour |"accuell apporté & cette demande et espérons que les contributions techniques et
Juridiques de nos adhérents seront utiles a I'avancement de vos travaux.

Nous vous remercions également de transmettre a notre secrétariat les éléments suivants : calendrier des réunions, projet de
réglement local de publicité extérieure, délibérations et tout autre document utile 3 la phase de concertation et de
partidpation.

Dans cette attente, nous vous prions de recevolir, Monsieur, I'expression de nos sentiments les plus respectueux.

Vincent Piot
Président du SNPE

T,

e—

Syndicat National de la Publicité Extérieure : Siren n® 389 433 327 - Syndicat n* 7147 - 251 Boulevard Pereire - 75852 Paris
Cedex 17 = Tél secrétariat cdu SNPE - 01 40 55 12 45 - Mall : snpe.secretariat@snpe.org - Fax : 014055 1240
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L’association SEPANSO (Société pour I'Etude, la Protection et I’ Aménagement de la
Nature dans le Sud-Ouest) a transmis ses observations sur I'avant-projet de RLPi par
courrier le 15 décembre 2021.

SOCIETE POUR L’ETUDE, LA PROTECTION ET L’'AMENAGEMENT DE LA
NATURE DANS LE SUD-OUEST

Monsieur Jacques AUZOU
Président du Grand Périgueux
1 Bd Lakanal
24019 PERIGUEUX
Gérard Charollois
Président de la SEPANSO DORDOGNE
Courriel charollois.gerard@free. fr
tél : 06 76 99 84 65 Périgueux, le 15 décembre 2021

Monsieur le Président,

Dans le cadre de la consultation sur le projet de RLPI du Grand Périgucux, la
SEPANSO, au titre de son action de préservation de l'environnement, souhaite
apporter sa contribution au débat. En effet, la question de la publicité est centrale en
termes de nuisances paysagéres et d'incitations  la surconsommation, mais doit aussi
&tre considérée au regard de ses effets en matiére de pollution lumineuse.

Nous voudrions tout d'abord souligner que notre association s'associe pleinement aux
observations présentées par l'association Paysages de France. Alors que tout converge
vers un verdissement des zones urbaines et que bien d'autres moyens que l'affichage
sont offerts aux entreprises pour promouvoir leur savoir faire, il serait contradictoire
d'autoriser I'expansion de ce qui pollue notre espace de vie sociale.

Nous souhaitons, pour notre part, en particulier insister sur les enjeux suivants :
*  Publicité dans Périgueux :

o il est impératif de traiter la question du mobilier urbain dans le
RLPI, pour y limiter la surface des publicités (sinon plafonnée & 12m?
par la réglementation nationale) et y interdire les publicités numériques
(§7 des observations de PdF)

o il est nécessaire de limiter Ia surface des publicités, en tout état de
cause sans dépasser les 4m? envisagés (§3)
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* Enscignes numériques : & défaut de les interdire, il est indispensable d'en
limiter drastiquement I'usage, en maintenant la limite envisagée & Im” et la
réservant aux zones d'activité, et en restreignant les horaires d'allumage aux
horaires d'activité (§5 et §9)

* Vitrines : les surfaces des dispositifs numériques implantés dans les
vitrines doivent étre comptés comme des surfaces publicitaires ou des
surfaces d'enseignes selon leur usage, et étre réglementées comme telles (§
13).

Ces observations s'inscrivant pleinement dans les objectifs prescrits par votre
collectivité pour I'élaboration du futur RLPI, nous savons que vous en tiendrez
compte,

Nous vous prions d'agréer, Monsicur le Président, nos salutations les plus distinguées

Le Président
Gerard CHAROLLOIS

Gk élb..e/um)
P/O Martine Thibault, secrétaire générale

Agréée pour la protection de I'environnement — Société affiliée 2 France Nature
Environnement

(Fédération Frangaise des Sociétés de Protection de la Nature)

N° de SIRET : 37874451000017 — N° APE : 94992 et 9104Z

Siége Social, Secrétariat général : 13 Place Barbacane - 24100 Bergerac-
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Prise en compte des observations de I'association SEPANSO
Acteur Proposition Réponse du Grand
Périgueux
Limiter la surface de la Cela a été pris en compte
Association SEPANSO publicité sur le mobilier - T
: e . en ZP1
urbain a Périgueux
Interdire la publicité La publicité numérique
Association SEPANSO numeérique sur le mobilier | sur le mobilier urbain est
urbain interdite en ZP1 et en ZP2
Limiter la surface de la C’est le cas dans l'avant-
Association SEPANSO publicité sans dépasser 4 | projet présenté en
m? concertation
Interdire les eme gnes
numérigues ou a défaut
les limiter drasti nent
(L méet seulement dans | L€ Pro’et im
Association SEPANSO ]ﬂ’ ’1 . e ’jf dlrastiquem 1t ce type
les zones d’activités avec
o d’enseignes.
une extinetion aux
horaires de fermeture de
lactivite
Reglementer ﬂes Ils seront soumis a la
Association SEPANSO dispositifs numeériques | plage d'extinction
situés a l'i tem@ur des nocturne et limiter en
vitrines surface.
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L’associ

tl n paysages de France a transmis ses observations sur l'avant-projet de
RLPi par courriel le

7 décembre 2021,

-

=~ 4

Paysages
de France
Associohon ogide

dons le codre nationdl
o fitre des arhicles

LMI-1,RMI-ZARMI-20
du Code de lenvironnement

o ogpdie par b mwisiire
de ka hstice ou litre

de Naricle 54,1
delakin® 71-1N130

& 3 décembee W71

SRET 408 &0 859 000729

Comi dhormewr
Asxcabas t
o inke-penie
Ofber! Durond ¢+
phicsophe
Alan Froekoout
phicsophe, membe
do [Acodémee roncase
Aber! Jocguod ¢
QONdaCen
Louddn,
o sk penbe
Mached vl fesol,
socokogue
Francos Morel,
o isk
£dgor Morn,
SOO0kge
Huber! Rooves,
ashophyscien

Projet de RLPi de Grand Périgueux (24)
Observations de I'association
Paysages de France

17 décembre 2021

Le changement climatique nous engage dans un voyage sans refour. Nous entrons en lerritoire
inconnu mais pouvons encore décider du chemin a prendre. »
Christophe Cassou, coauteur du rapport du GIEC du 9 aout 2021

Préambule

A l'instar de la crise sanitaire mondiale que nous traversons, considérée par des
scientifiques de premier plan comme une conséquence de |'activité humaine sur la
biodiversité, les événements climatiques extrémes (canicules, incendies géants,
inondations, montée du niveau des océans...) se multiplient du fait d'une
augmentation sans précédent des émissions de gaz a effet de serre.

Economies basées sur la recherche constante du profit, compétition effrénée entre
les entreprises, exploitation sans limite des ressources naturelles, incitation a la
surconsommation afin de maintenir un sacro-saint « taux de croissance » : ce
cocktail détonnant n'attend qu'une étincelle pour déclencher de nouvelles crises
aux conséquences bien plus dramatiques encore puisque c'est la vie sur Terre qui
est en jeu.

La publicité, par sa vocation a nous faire consommer toujours plus, est un des
vecteurs majeurs de cette logique infernale.

Or la publicité extérieure est I'une des plus invasives, puisque non sollicitée et
s'imposant en permanence dans I'espace public.

A I'échelle de notre pays, les collectivités locales ont, au travers des réglements
locaux de publicité, une responsabilité cruciale dans la transition écologique. Elles
ne pourront s'exonérer de cette responsabilité, chaque acteur, a quelque niveau
qu'il soit, se devant d'accompagner les mesures nationales qu'il convient de metire
en place. (Les 150 citoyens de la Convention pour le Climat proposent d'ailleurs
l'interdiction de la publicité pour les produits les plus émetteurs de gaz a effet de
serre, voire, l'interdiction des panneaux publicitaires « dans les espaces publics
extérieurs » !)

Les réglements locaux de publicité doivent donc, en plus de sauvegarder ou de
nous permettre de retrouver nos paysages, limiter au maximum les effets négatifs
des publicités et enseignes, en réduisant drastiquement leur place dans notre
environnement.

Les arguments visant a sauver un secteur d'activité ou a engranger quelques
recettes pour le budget local ne sont bien évidemment plus de mise face a
l'urgence écologique.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél4 76032375 Tep 0B 971020 23 contacli@paysagesdefrance.org
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Réglements locaux de publicité :
deuxs contre-vérités

Ci-dessous, les deux principales contre-vérités sous-tendant le discours contenu
dans la plupart des réglements locaux de publicité. Le réglement analysé n'y
échappe pas.

« La publicité apposée sur le mobilier urbain permet aux
collectivités de financer gratuitement leur communication et aux
gestionnaires de transport de disposer gratuitement d’abri-
voyageurs. »

Au regard des multiples et trés graves nuisances qu'engendre la publicité, parer
de gratuité est, sinon une tromperie, du moins un raccourci des plus audacieux.

Cette publicité dite « gratuite », c’est en réalité I'environnement qui en paiera le
prix. Et donc les populations.

En effet, financer un abri-voyageurs ou un panneau d'information municipale par
de la publicité, c’est, outre les effets évoqués dans le préambule :

- Pour la collectivité, polluer sciemment des lieux relevant directement de sa
responsabilité (trottoirs notamment). Imposer aux usagers et habitants des
messages publicitaires qu'ils n'ont jamais demandé de recevoir. Pourquoi, dans
ces conditions, ne financerait-on pas de la méme maniére I'entretien des batiments
publics ? Et plus encore ? Une telle logique, chacun le comprendra, n'est pas
innocente.

- Pour la collectivité, faire preuve d'une grande incohérence en adressant des
messages vertueux a la population, aussitét contredits par des publicités incitant a
faire le contraire sur I'autre face (consommer des produits locaux de qualité /
vanter le burger a 4,99 €, inciter a rouler en vélo / promouvoir un SUV...).

- Faire le contraire de ce que font des milliers de communes, notamment celles
des parcs naturels régionaux, qui se passent quant a elles d'un argent qui est tout
sauf « propre ».

- Mais encore, faire abstraction de toutes les autres nuisances qu'engendrent ces
dispositifs : panneaux lumineux aggravant encore la pollution visuelle, danger pour
les automobilistes inévitablement tentés de les regarder, matériels utilisant des
composants sujets a caution (terres rares exploitées dans des conditions sociales
exécrables pour les panneaux numeériques), gaspillage énergétique, pollution du
ciel nocturne, impact sur la faune...

« L’affichage extérieur est vital pour le développement des
activités commerciales et leur dynamisme. »

Les afficheurs ne cessent de répéter que la publicité dope I'économie, que c'est le
carburant de la croissance et donc de I'emploi. Et chacun d’entonner ce refrain,
sans jamais se demander si ce slogan "primaire” repose sur le moindre
fondement.

Or il s'agit bel et bien et en méme temps d'une grossiére contrevérité et d'une
manipulation.

En réalité, la publicité ne « sert » pour I'essentiel qu'a permettre aux plus « gros »

(les poids lourds de la grande distribution, les opérateurs de téléphonie, les

marques automobiles...) de se livrer une bataille permanente acharnée pour
Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE

T4 76032375 Tep0B 971020 23 contact@ paysagesdefrance.org
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occuper le devant de la scéne et ne pas se laisser déborder par leurs concurrents,
voire pour les dévorer. Michel Serres parle a ce sujet de « crocodiles qui se
dévorent entre eux ».

La publicité extérieure est devenue machine a éradiquer les commerces de
proximité et a détruire I'emploi, I'exemple le plus criant étant la grande distribution
qui cherche a drainer I'ensemble des consommateurs et a siphonner les clients
des commergants indépendants grace a des prix d'appel cassés.

Seuls bénéficiaires de I'affichage extérieur : les afficheurs, qui pour gonfler
leur chiffre d'affaire, sont sans cesse a la recherche de nouveaux clients et de
nouveaux espaces au détriment de notre environnement.

Lile de la Réunion est I'une des régions de France les plus touchées par l'affichage publicitaire.
Des milliers de publicités el enseignes, trés souvent illégales, polluent I'espace public et des
paysages exceplionnels, alors que le taux de chdmage y dépasse les 20 % el que le taux de
pauvreté approche les 40 %.

A conlrario, de nombreuses villes pelites ef moyennes situées dans un parc nalurel régional et
ne disposant pas de réglement local de publicité sont soumises a l'interdiction fotale de publicité
au sein de leur agglomération, et cela sans dommage particulier pour I'économie.

Tous ceux qui relaient le discours des afficheurs doivent se rendre a l'évidence : une publicité
abondante el une prolifération des enseignes pour un méme établissement ne favorisent pas le
développement économique.

Les seuls « gains » pour les coflectivités sont les recettes produites par la TLPE (faxe sur la
publicité exténeurs) ef celles liées & un évenltuel contral de mobilier urbain, mais au prix d'une
pollution généralisée de leur territoire el d'un matraquage de ses habitants, alors que I'une des
priorités d'un élu devrait élre de respecler ses élecleurs el leur cadre de vie.

PRINCIPES GENERAUX

1. Quelques avancées, compromises par des
mesures préjudiciables pour I'’environnement

L'une des mesures positives du RLPi de Grand Périgueux est sans nul doute
l'interdiction totale des enseignes sur toiture.

Il faut également saluer la limitation des enseignes numeériques et la limitation a 4
m? des dispositifs publicitaires sur domaine privé.

Malheureusement, ces mesures positives sont totalement anéanties par
l'introduction de la publicité numérique dans I'agglomération principale de
Périgueux, une quasi absence de réglementation des enseignes et publicités
derriére les vitrines, et enfin des régles trop peu contraignantes concernant les
enseignes murales, scellées au sol ou temporaires.

Or I'élaboration d'un RLP ne peut, outre la lutte contre la pollution visuelle et
I'amélioration du cadre de vie, faire désormais abstraction d'autres enjeux
environnementaux tels que :

- la transition écologique, la lutte contre le gaspillage énergétique et le
réchauffement climatique nécessitant que les mesures prises n'aillent pas a
contresens de ce qu'il convient de faire et, notamment, de I'exemple qu'une
collectivité se doit de donner a ses administrés

- la lutte contre I'incitation continuelle a la surconsommation et au
gaspillage, causes majeures de la destruction des ressources de la planéte, qui
de plus fragilisent et mettent en difficulté certaines catégories de la population.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
T4 76032375 Tep0B 971020 23 contact@ paysagesdefrance.org
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- la protection du ciel nocturne et la préservation de la biodiversité.

Préconisation de Paysages de France :

- Revoir le projet a la lumiére des enjeux actuels afin de préparer au mieux la
transition écologique

- Diminuer vraiment la densité des dispositifs publicitaires

- Limiter au maximum les lumineux, proscrire les numériques

2. Présentation du projet

Article P0.2 : Pourquoi énumérer toutes les interdictions relatives de publicité, la
plupart ne concernant pas Grand Périgueux ?

Article P3.4 : La publicité sur mobilier urbain peut-elle étre numérique ? Jusqu'a
quel format ? Le renvoi & des articles du Code de I'environnement ne facilite pas la
compréhension.

Préconisation de Paysages de France :

Revoir I'écriture des 2 articles cités ci-dessus.

PUBLICITES

3. Des formats maximum a ne pas dépasser

La publicité scellée au sol est celle qui a le plus fort impact sur les paysages
urbains, celle qui s'impose a nos yeux, qui plus est lorsqu’elle est éclairée.

Paysages de France ne peut que demander l'interdiction de ces dispositifs pour ne
conserver que la publicité murale, moins impactante.

La demande des afficheurs de passer a 8 m? d'affiche ne correspond en rien a
l'orientation définie par la collectivité (Orientation 2 : Réduire la densité publicitaire
et le format publicitaire (principalement a Périgueux)

Accepter ce format de 10,5 m? hors tout ne ferait que répondre & une demande des
afficheurs visant & maintenir leur chiffre d'affaires, alors qu'un RLP n'a pour but
que d'améliorer le cadre de vie des habitants.

Préconisation de Paysages de France :

Interdire la publicité scellée au sol, sauf éventuellement en zone d'activités limitée
azmi

Limiter & 4 m? |a publicité murale.

4. Une régle de densité peu efficace

Rappelons I'un des objectifs du projet : « Amélioration de la qualité des entrées de
ville et des entrées d’agglomération révélateurs de l'image du territoire. »

Or, la régle de densité proposée (une publicité par unité fonciére) n'aura pour
conséquence que d'interdire les doublons.

Ainsi, le long des petites unités fonciéres, on pourrait étre confronté a une
succession de panneaux publicitaires...renongant a l'orientation 2 qui visait a
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limiter la densité des dispositifs.
Seule une longueur minimum d’'unité fonciére pour pouvoir installer un panneau
peut résoudre ce probléme.

Préconisation de Paysages de France :

N'autoriser l'installation d'une publicité que pour les unités fonciéres dont la
longueur bordant la voie publique est au minimum de 50 m

5. Publicité numérique : un trés mauvais exemple

Le projet autorise des publicités numériques de 2 m? dans la majeure partie de
I'agglomération de Périgueux.

Or, les écrans numériques, diffusant des images fixes ou animées, qu'ils soient
muraux ou au sol, font partie des dispositifs qui, outre leur effet de banalisation, ont
le plus fort impact sur leur environnement ;

L'effet perturbateur de ces derniers sur I'ambiance paysageére d'un lieu, du fait
notamment d'éclairs (flashes) intermittents, est extrémement violent ;

Des enjeux environnementaux et sociétaux majeurs sont également en cause, tels
la protection du ciel nocturne, la lutte contre le gaspillage énergétique et le
réchauffement climatique, la surconsommation et le gaspillage des ressources de
la planéte, la mise en difficulté de certaines catégories de personnes au faible
pouvoir d'achat (Incitation continuelle, et par toutes sortes de procédeés, a acheter
et consommer).

Alors que, partout, l'ordre du jour est a la réduction de I'éclairage public et alors
que, nous répéte-t-on jour apres jour, la « planéte brile », installer massivement
des publicités lumineuses va trés exactement a |I'encontre des mesures que les
collectivités se doivent aujourd'hui de prendre dans le cadre de la transition
€cologique et de tout ce qu'il convient de faire en matiére de lutte contre le
réchauffement climatique.

Comment demander aux citoyens d'agir au quotidien par de multiples gestes et
d'accepter les contraintes qu'impose 'urgence écologique, si, dans le méme
temps, la collectivité donne un contre-exemple de ce qu'il convient en toute logique
de faire ?

Préconisation de Paysages de France :

Interdire la publicité numérique, sauf éventuellement en zone d'activités, limitée a 1
m? , avec une densité elle aussi limitée.

6. Publicité sur baches de chantier : pollution a
grande échelle

Pour les baches de chantier, le RNP autorise 50% de leur surface pour la publicité.
Ces dispositifs gigantesques, visibles de trés loin et systématiquement éclairés,
sont incompatibles avec la notion méme de protection de I'environnement.

Rien n'est prévu dans le réglement pour limiter les effets délétéres de ces
publicités qui pourraient donc étre installées en ZP3 sous des formats hors
normes.

Préconisation de Paysages de France :
Limiter & 12 m? la publicité sur les baches de chantier.
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7. Omniprésence de la publicité sur mobilier urbain

Le projet prévoit d'autoriser massivement et sans la moindre régle de densité, y
compris dans le « cceur historique », la publicité sur mobilier urbain.
Indépendamment des trés graves atteintes portées au paysage et au cadre de vie,
des effets de banalisation ainsi engendrés, un tel parti pris apparait déraisonnable
et méme inacceptable aujourd'hui.

La logique consistant a faire des voies publiques (trottoirs) des lieux ol peuvent se
déployer de tels panneaux publicitaires va, en effet, trés exactement a I'encontre
de ce qu'une collectivité se doit de faire en matiére d'environnement.

Quel exemple donnerait Grand Périgueux en polluant ainsi I'espace public,
encombrant des trottoirs dont la vocation premiére est le déplacement des piétons
pour se rendre a leur travail, faire leurs courses ou tout simplement flaner ?
Consacrer des lignes budgétaires a I'amélioration du cadre de vie, a
I'embellissement de I'espace public, 8 des aménagements paysagers, au
fleurissement de la ville, etc., et polluer ce méme espace public en y installant des
panneaux publicitaires est incohérent.

De plus, la lutte contre le gaspillage énergétique et le réchauffement climatique
ainsi que la lutte contre l'incitation continuelle a la surconsommation et au
gaspillage nécessitent que les mesures qui seront prises n'aillent pas a contresens
de ce qu'il convient de faire et de I'exemple qu'une collectivité se doit de donner a
ses administrés.

Il convient également de remarquer qu'une majorité de ces publicités comportent
des mentions réglementaires (telles que "Pour votre santé, évitez de manger trop
gras, trop sucré, trop salé", « jouer peut comporter des risques », « I'abus

d’alcool est dangereux pour la santé » ...) attestant explicitement du caractére
néfaste du message publicitaire.

De la publicité numérique sur mobilier urbain, une faute majeure

La rédaction de I'article P3.4 ne permet pas de savoir si la publicité numérique sera
autorisée en ZP3 sur le mobilier urbain.

C'est évidemment une interdiction de ce genre de publicité qui doit étre édictée, la
collectivité se devant d'étre exemplaire (voir paragraphe 5)

Utilisation du mobilier urbain comme support publicitaire

L™ article R581-42 du Code de I'environnement précise bien que « Le mobilier
urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction [...], supporter de la
publicité non lumineuse ou de la publicité éclairée par projection ou par
transparence. »

Or de nombreuses collectivités font preuve d'un laisser-faire caractérisé dans ce
domaine. Alors qu'elles “ont la main" sur le contrat de mobilier urbain, elles laissent
prospérer en toute illégalité du mobilier urbain pour l'information avec une face
publicité placée dans le sens de circulation principal et une face information
municipale au dos beaucoup moins visible.

Le role du bureau d’étude en la matiére est de conseiller la ville en lui demandant,
comme le font certaines collectivités, de rappeler clairement dans une mesure du
RLP le role accessoire de la publicité sur ces dispositifs.

Le jugement du T.A. d’Amiens du 30 juin 2020 (affaire Vauxbuin) rappelle cette
obligation réglementaire : « Compte tenu de |[...] leur positionnement hors du
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champ de vision de I'usager de la voie, cette face d'information locale n'est que
difficilement perceptible. Par suite, ces mobiliers urbains doivent étre regardés
comme ayant un usage de préenseignes a titre principal, de sorte que leur
disposition méconnait les exigences de l'article R 581-42 du code de
I'environnement, qui ne permet qu'ils supportent des préenseignes qu'a titre
accessoire. »

Publicité sur les abris voyageurs : une agression pour les usagers

Concernant la publicité sur les abris pour voyageurs, force est de constater que les
collectivités ont tendance a l'autoriser quasi-systématiquement.

Bien qu'un abri destiné au public n'ait nullement pour vocation de servir de support
a des panneaux publicitaires, ce procédé a tendance a envahir de plus en plus
I'espace public.

Or cette pratique est particulierement intrusive car les publicités en question sont
implantées au niveau méme du regard et jusqu’a quelques centimétres seulement
des yeux des personnes.

De plus, la personne qui se tient devant un panneau se trouve visuellement inclue
dans le cadre de I'affiche, ce qui peut se révéler dégradant (cas par exemple des
affiches de lingerie ou de parfum).

Publicité sur mobilier urbain dans les agglomérations de moins
de 10 000 habitants

Le projet dans sa version actuelle prévoit d'autoriser, dans les agglomérations
communales de moins de 10 000 habitants la publicité scellée au sol sur mobilier
urbain.

Une telle disposition est illégale et doit impérativement étre corrigée.

Il convient en effet de rappeler qu'en vertu des dispositions combinées des articles
R.581-42 et R.581-31, la publicité sur mobilier urbain y est interdite dés lors
qu'aucune des communes concernées ne fait partie d'une unité urbaine de plus de
100 000 habitants.

L'interdiction de la publicité sur mobilier urbain dans les communes de moins de 10
000 habitants est explicitement rappelée dans le guide juridique publié en 2014 par
le ministére de I'Ecologie. Cette interdiction est signalée par le rédacteur comme
résultant d’'une « erreur rédactionnelle ».

Pour autant, contrairement aux erreurs avérées, toutes corrigées depuis par
décret, cette erreur supposée n'a jamais fait I'objet d'une quelconque "correction”.
En tout état de cause, il va de soi que la réglementation qui s'applique est celle en
vigueur et non une quelconque réglementation « virtuelle ».

En prévoyant d'autoriser la publicité sur mobilier urbain dans les communes ou le
Code de I'environnement l'interdit, le bureau d'étude intervenant est a l'origine d'un
trés grave défaut de conseil.

Préconisation de Paysages de France :

- Limiter la publicité sur mobilier urbain a 2 m? maximum en toutes zones.
- Interdire le numérique.

- Pour les abris voyageurs, limiter la publicité a la face externe.

- Pour le mobilier urbain d'information, placer les informations municipales visibles
dans le sens principal de circulation.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
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- Instaurer une régle de densité (ou une limitation par rapport au nombre
d’habitants)

- Interdire la publicité sur mobilier urbain dans les agglomérations de moins de 10
000 habitants

ENSEIGNES

8. Des enseignes sur fagade démesurées

Le Code de I'environnement impose une régle de pourcentage qui, sur de grands
établissements, peut aboutir a des enseignes « hors normes »

A titre d'exemple, un batiment dont la fagade mesure 100 m de longueur et 8
meétres de hauteur peut, en application des régles nationales, recevoir une
enseigne de 120 m?!

Afin d'éviter les débordements que permettrait le projet de réglement dans sa
version actuelle, il convient donc d’assortir la régle nationale d'un plafond ou
surface maximale, indépendante de la seule régle de pourcentage.

Cette limitation aurait pour effet de favoriser un exercice plus équilibré et « serein »
de la concurrence entre activités, notamment éviter que des dispositifs
surdimensionnés ne portent préjudice sur ce plan aux activités dont les enseignes
sont d'une surface plus réduite.

Préconisation de Paysages de France :
Limiter 2 6 m? pour chaque fagade supérieure a 50 m?
Limiter a2 4 m? pour chaque fagade inférieure a 50 m?

9. Des enseignes lumineuses détournées a des fins
publicitaires

L'article L. 581-3 du Code de I'environnement stipule que « Constitue une
enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative &
une activité qui s'y exerce.»

Dés lors que I'activité d'une entreprise ou d'un commerce cesse, toute enseigne
qui reste allumée se transforme de fait en publicité. Tout comme on ferme un
robinet aprés usage ou on éteint en sortant d'une piéce, les enseignes devraient
logiquement étre éteintes en dehors des heures d'ouverture.

La régle d'extinction proposée (22 h — 6 h) ne limite qu'a la marge le gaspillage
énergétique. De plus, cela ne correspond a aucune nécessité des établissements
commerciaux, ni @ aucun besoin des consommateurs.

Préconisation de Paysages de France :

Imposer I'extinction des enseignes lumineuses de 1 h aprés la fermeture de
I'établissement a 1 h avant l'ouverture.
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10. Des enseignes scellées au sol inutiles

Les dispositifs de ce type se caractérisent souvent par leur aspect clinquant du fait
notamment des matériaux et des couleurs utilisés.

Etant scellés au sol, ces dispositifs impactent fortement le paysage méme lorsque
leur surface est contenue.

Leur utilité n'est nullement avérée, ces derniers pouvant méme avoir des effets
pervers :

- En réduisant ou « brouillant » la lisibilité des enseignes apposées sur le batiment
ol s'exerce |'activité.

- En provoquant un effet de surenchére entre les acteurs économiques et en
défavorisant les activités qui ne peuvent se signaler par une enseigne au sol, ce
qui va trés exactement a I'encontre d'un exercice équilibré de la concurrence.
Préconisation de Paysages de France :

Interdire les enseignes scellées au sol, sauf si I'enseigne sur fagade n'est pas
visible de la voie publique.

11. Des enseignes temporaires a réglementer

Le code de I'environnement ne fixe aucune limite de surface pour les enseignes
temporaires sur fagade signalant des opérations exceptionnelles de moins de trois
mois (ainsi que des manifestations exceptionnelles a caractére culturel ou
touristique).

Du fait de ce vide juridique, les enseignes temporaires sur fagades peuvent donc
atteindre des surfaces considérables.

Et rien n'interdit de recouvrir la totalité des fagades.

A raison de quatre « opérations exceptionnelles » par an, il est donc possible
d'installer 12 mois sur 12 des enseignes qui, sur certains batiments, peuvent étre
gigantesques.

Cette possibilité permet ainsi de contourner la réglementation applicable aux
enseignes permanentes.

Il convient donc de prévoir de mesures d’'encadrement pour ce type d'enseignes, la
seule mesure proposée dans le réglement étant l'interdiction des enseignes sur
toiture (qui doivent étre particulierement rares en tant que temporaires).

De plus, cela permettrait de répondre vraiment a l'orientation 11 : « Renforcer la
réglementation en matiére d'enseignes temporaires »

Préconisation de Paysages de France :
Appliquer a ces enseignes les dispositions concernant les enseignes permanentes

12. Des enseignes temporaires qui durent....

Les enseignes temporaires de plus de 3 mois réservées aux opérations
immobilieres ont un impact particulierement élevé sur le paysage.

En effet, elles ne doivent pas dépasser les limites du mur qui les supporte (donc
peuvent le couvrir entierement) ou atteindre 12 m? lorsqu’elles sont scellées au
sol.

Ces enseignes dites "temporaires" restent dans les faits souvent en place bien au-
Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
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dela de la durée des opérations qu'elles signalent, devenant ainsi pratiquement
des panneaux publicitaires.

Or, le projet en I'état actuel ne prévoit aucune mesure concernant ce type de
dispositif, hormis l'interdiction des enseignes sur toiture.

Préconisation de Paysages de France :
Appliquer a ces enseignes les dispositions concernant les enseignes permanentes

13. Des dispositifs que la collectivité est enfin en
droit de réglementer

Le Grenelle de I'environnement avait encadré les publicités et enseignes
numériques, nouveaux dispositifs n'existant pas lors de l'instauration de la de
1979.

Malheureusement, les mesures prises ne concernaient que la publicité extérieure
et de nombreux annonceurs et enseignistes s'étaient engouffrés dans le vide
réglementaire concernant les publicités et enseignes placés derriére une vitrine,
provoquant une levée de boucliers de la part de nombreux habitants et communes
qui ne disposaient d'aucun moyen pour lutter contre ces dispositifs.

Il était ainsi possible de plaquer un panneau numeérique contre la vitrine d'un
établissement, sans limite de surface (hormis celle de la vitrine), sans limite de
luminosité, non soumis aux régles d'extinction du RLP et cela sur tout le territoire
de la commune.

La loi Climat et résilience promulguée le 22 ao(t 2021 donne dorénavant la
possibilité aux collectivités de se prémunir contre ce genre de dispositif (article L
581-14-4 du Code de I'environnement), avec effet immédiat.

Pour des questions d'économies d'énergie, de pollution lumineuse et d'atteinte au
cadre de vie, le simple bon sens ne peut que bannir ces panneaux numeériques.

Ainsi la mesure consistant a imposer |'extinction de ces dispositifs de 22 h 46 h est
loin d'étre suffisante.

Préconisation de Paysages de France :

- Interdire les publicités et enseignes numeériques placées a l'intérieur des vitrines
ou des baies d'un local & usage commercial et visibles d'une voie publique

- Autoriser uniquement les dispositifs €clairés par projection ou transparence au
format maximum de 1 m?

- Appliquer a ces dispositifs les régles d'extinction des publicités lumineuses
- Adapter en conséquence le rapport de présentation

Grenoble, le 17 décembre 2021

Jean-Marie DELALANDE, vice-président de Paysages de France
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La société JC Decaux a transmis ses observations sur I'avant-projet de RLPi par
courrier le 17 décembre 2021.

| JCDecaux

Monsieur le Président
WJM
« Le Grand

BP 70171 - 1boulev-dhhml
24 019 PERIGUEUX Cedex

Bordeaux, le 17 décembre 2021

Envoi recommandé avec accusé réception n® 1A 177 369 6509 1 et envoi par courriel & :
failly@ fperi ”

Objet: Contribution & Iélaboration du Réglement Local de Publicité
Proes intercommunal (RLPi) du Grand Périgueux

Monsieur le Président,

Cote En qualité de titulaire du contrat public de mobiliers urbains Périgourdin, la Société JCDecaux
Conta Fca France porte une attention particuliére i la procédure d'élaboration du Réglement Local de
Publicité Intercommunal (RLPi) portée par la Communauté dagglomération du Grand
vatv Nos \ v m

f

SR Le réglement local de publicité ayant pour but d’encadrer notre activité économique et é&ant
Freroe un document voué i perdurer dans le temps, nous souhaitons ce jour vous faire part de
SR quelques observations sur les futures régles relatives au mobilier urbain qui y seront inscrites.

Le Code de 'environnement prévoit cing types de mobiliers urbains susceptibles de recevoir
. dehwbbdtétmmm(undawxﬂiksmﬂ).im
s les abris destinés au public,

—— économiques, T
Morgoke - lamohiendutn&lmdumumondumm
N non publicitaires & caractére général ou local.

umummmwarmcummmma
Pays e proche des usagers (service public des transports pour les abris-voyageurs — article 5 de
et la loi du 30 décembre 1982 sur lorientation des transports intérieurs, service public de
Fortge Pinformation pour les mobiliers d'information locale - Clhopialmcone.n‘uoooo)
et les droits d'exploitation publicitaire sur les mobiliers urbains permettent de financer les

o Supports de publicité « @ titre accessoire eu égard @ [leur] fonction » (artide R.581-42 du
Code de I'environnement), ils ne peuvent donc &tre assimilés 3 un dispositif publicitaire « dont
Aovac le principal objet » est de recevoir de la publicité (article L.581-3 du Code de l'environnement).

ovire Cette spécificité explique d'ailleurs le traitement distinct du mobilier urbain au sein du Code
s de l'environnement (sous-section spécifique « utilisation du mobilier urbain comme support
Traskaren publicitaire »), de méme qu'au sein du futur projet de RLPi (article spécifique A la « Publicité
oo supportée par le mobilier urbain » au sein de chaque zone).

gy JCDecax France
Sibge Sockd : 17, nuo Soyer - S2523 Noullly sur-Sore Codex - France - TH. .« DN JO 70 79 79
Dir. Rég. Aguitaine - 94 rue Achard - 33300 Bordesx - France
Tél : +33 (095 56 00 44 30 - Fax : +33 [0)5 56 60 44 39
W JCOBCEUX. COMm

Socdsd D Actons Sevgitde o captel de 7 027 546 85 eaon - 077 044 507 BCS Mewtees 7R 0022044501
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| JcDecaux

En outre, il importe de rappeler que limplantation du mobilier urbain sur domaine public
présente l'avantage, par rapport aux autres catégories de supports publicitaires, d'étre
entiérement contrdlée et maitrisée par la collectivité concernée via contrat public,

Dans ce contexte, toute restriction i 'égard du mobilier urbain au sein d'un RLPi
demeure surabondante, la personne publique gestionnaire ou propriétaire de son
domaine, autorisant ou non limplantation du mobilier urbain publicitaire sur son
territoire, ¢ ce méme si le RLPi l'autorise au départ. Par ailleurs, I'accord de 'Architecte des
Batiments de France est requis Jors de toute implantation de mobilier urbain dans les Sites
patrimoniaux remarquables (notamment dans le SPR de Périgueux) et en abords de
?onummbﬂomwwapﬂhﬁwdamml-zsalmdumdede

Le RLPi doit permettre au mobilier urbain de répondre aux souhaits des collectivités, ces
derniers pouvant évoluer dans le cadre des contrats conclus sur de longues durées. Aussi, les
éventuelles contraintes formulées 4 date & I'égard du mobilier urbain au sein d'un RLPi
risquent de restreindre les moyens de communication ainsi que les nouveaux services qui
pourraient se développer dans les années & venir sur le territoire intercommunal et qui ne
peuvent i date ére identifiés.

En premier lieu et aprés étude du projet de texte transmis, nous regrettons qu'il ne soit pas
procédé, vis-i-vis du mobilier urbain, 3 la levée de l'interdiction relative de publicité permise
par l'article L.581-8 I du Code de I'environnement dans les sites inscrits, de méme que dans le
site patrimonial remarquable (SPR) & plan de sauvegarde et de mise en valeur de Périgueux
présent en ZP1a (article Po.2 « Dérogation & certaines interdictions légales de publicité » et
P1a.4 du RLPi).

Or, faute d'une levée expresse de Finterdiction relative de publicité dans ces secteurs via RLPj,
la publicité y demeurera interdite et ce, y compris pour le mobilier urbain.

Les collectivités maitrisant I'ensemble des implantations de mobiliers urbains dans un cadre
contractuel aprés procédures préalables de la commande publique, nous préconisons de
modifier les articles susvisés et d'intégrer au futur RLPi une levée générale et expresse de
I'interdiction relative de publicité i I'égard du mobilier urbain, laguelle pourrait étre rédigée
comme suit :

« Eu égard & sa fonction et parce qul ne supporte de la publicité qu'a titre

accessoire, le mobilier urbain publicitaire est autorisé dans l'ensemble des
secteurs listés @ larticle L.581-8 I du code de l'environnement ».

A défaut, il est i noter que plusicurs mobiliers du contrat de mobiliers urbains qui nous lie &
h(eihmmm&Mthmthdmmt:

- 4 abris-voyageurs publicitaires
- 3 mobiliers urbains d'informations 2m?
- 1 kiosque

Or, il nous semble particuliérement important de pouvoir maintenir les services offerts par ces
types de mobilier urbain dans ce secteur, la collectivité en conservant la maitrise dans le cadre
contractuel. De plus, l'interdiction stricte de publicité ea ZP1a risque de compromettre toute
possibilité de déployer A 'avenir des colonnes porte-affiches, supports d'annonce de spectacles
ou de manifestations culturelles.

Clest la raison pour laquelle, en complément de la levée d'imterdiction relative, nous
préconisons de modifier 'article P1a.4 « Publicité supportée par le mobilier urbain » comme
suit :

« La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite admise dans
rmﬁx&mmwlqtd“du“de
environnement.

La publicité supportée par le mobilier urbain mentionnée a
Particle R.581-47 du code de U'environnement est autorisée, si sa
surface n'excéde pas 2 métres carrés et sa hauteur au sol n'excéde
pas 3 métres. »
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Ainsi maintenus sous le régime préva par la réglementation nationale (articles R581-42 &
R.581-46 du Code de I'environnement), les mobiliers de type abris, colonnes et kiosques
demeureront alors possibles en ZP1a.

Enfin et ¥ iction_ai

mobilier urbain, nous W&Mlhpﬁ@udﬂmm

mnmwa-wmmammahma
(périmétre en cours de réflexion).

A défaut, les périmétres nouvellement intégrés au PDA demeureront sous le régime

d'interdiction prévu par les textes et le mobilier urbain ne pourra y étre développé ou

maintenu.

En deuxiéme lien, nous relevons au projet I'intention de la collectivité d'autoriser la publicité
nnmﬁqummmatmmppﬂnuﬂumau.m.ﬂm
mobilier urbain (article P3.5 « Publicité lumineuse et publicité numérique »).

Or, placé au service de la communication de la collectivité, le mobilier urbain numérique offre
une nouvelle expérience de la Ville et devient alors le vecteur d'une prise de parole
contextualisée, réactive et diffusée en temps réel. Par ailleurs, accessible 3 tous les

Pour rappel, chaque commune dispose de la pleine et entiére compétence pour décider de
rﬁnﬂnnmmdemobinnmm-uummr-m&m
numériques n'éant possible qu'aprés autorisation du maire ag cas par cas et compte tenu du
« cadre de vie environnant » (article R581-15 du Code de l'environnement). En outre, la
collectivité et I'Architecte des Batiments de France (dans le SPR et les abords de monuments
historiques) peuvent refuser toute implantation de mobilier urbain jugée inadaptée.

En conséquence, nous préconisons de modifier I'article P3.5 du RLPi comme suit :

« La publicité lumineuse est autorisée.

mmdunwuamuanhwmwa
publicité a titre accessoire dans les conditions prévues par la
réglementation nationale et si sa surface n'excéde pas 2 métres carrés et

si-elle lorsqu’elle est apposée sur un mur aveugle.

En troisi¢me licy et & toutes fins utiles, nous préconisons de faire modifier les dispositions de
Tartide Po.3 « Surface maximale » en vue de tenir compte du cas de la publicité numérique
apposée sur le mobilier urbain. L'article pourra alors &re modulé comme suit :

« Article Po.3 - Surface maximale

préenseignes surface
cm-d-dimhauﬁlxuﬂe(une&kﬁdw)dhqﬂcmqiauhhm
de l’awadimlt + dispositif. Toutefois, lorsqu'elles concernent des

surfaces exposées
c'est-d-dire la surface de l'affiche ou de Uécran ».

En_dernier lieu, le projet de RLPi préwoit dans son article Po.6 « Extinction nocturne » une
extinction des publicités lumincuses, y compris numériques, supportées par le mobilier urbain
entre 22 heures et 6 heures.

Toutefois, nous souhaitons rappeler que dans son article R.581-35, le Code de I'environnement
mptfmhpul’oppo-bﬂlududdud'mhm-ummm

ou transparence, de méme qu'aux mobiliers numériques dans la mesure ol
leurlimmmtﬁm
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| JCDecaux

En outre, les juges ont pu juger que I'éclairage la nuit des mobiliers urbains leur permet «
d'assurer leur fonction d'information des usagers des transports publics et des usagers des
voies publiques et contribue a la sécurité publique dans les agglomérations » (Conseil d’Etat,
4 décembre 2013, req. n° 357839).

Dans ce contexte, nous préconisons de tenir compte de ces prescriptions au sein du futur RLPi
et de modifier en conséquence les dispositions de Farticle Po.6 et ce, notamment en vue de
tenir compte de la spécificité des mobiliers urbains participant au service des transports.
Vous remerciant par avance de I'attention que vous porterez i la présente,

Nous vous prions de recevoir, Monsicur le Président, nos salutations distinguées.

35



Envoyé en préfecture le 02/06/2022
Recu en préfecture le 02/06/2022
Affiché le = &_&>

ID : 024-200040392-20220519-DD2022_046-DE

Prise en compte des observations de la société JC Decaux

Acteur Proposition Réponse du Grand Périgueux

Dérogation a I'article L581-8
du code de I'environnement
en ZP1a pour la publicité
sur le mobilier urbain

Cette remarque est prise en
compte. Les ZP1a et ZP1b
seront fusionnées.

Société JC Decaux

Attendre 'établissement du | L'attente de ce nouveau PDA
Société JC Decaux nouveau PDA de Périgueux | impliguerait un report du RLPi
pour approuver le RLPi qui n’est pas souhaité.

Permettre la publicité
Société JC Decaux numérique sur le mobilier
urbain (RNP) en ZP3

Cette remarque est prise en
comjpte.

Modifier 'article sur la

N Les écrans, au méme titre que
surface maximale en

Société JC Decaux les affiches, seront intégrés

1

intégrant un complément dans la définition.

pour les écrans

Ne pas soumettre a La publicité sur le mobilier
PR I'extinction nocturne la urbain sera soumise a la plage

Société JC Decaux L . ot s .
publicité supportée par le d’extinction nocturne afin de
mobilier urbain limiter la pollution lumineuse.
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Le syndicat UPE (Union de la Publicité Extérieure) a transmis ses observations sur
I'avant-projet de RLPi par courrier le 21 décembre 2021.

INION deis PUBLICITE EXTERIEURE

Monsieur le Président

Communauté d’agglomération du Grand Périgueux
1, boulevard Lakanal

BP 70171

24019 Périgueux cedex

Paris, le 21 décembre 2021

Objet : élaboration du réglement local de publicité intercommunal

Concertation — suite réunion du 9 novembre 2021

Monsieur le Président,

Les entreprises adhérentes de 1'Union de la Publicité Extérieure (UPE), syndicat professionnel
représentant les principaux opérateurs de ce secteur d’activité, ont pris connaissance avec unc
grande inquiétude du projet de réglement local de publicité intercommunal (RLPi) de la
Communauté d’agglomération du Grand Périgueux présenté lors de la réunion de concertation
le 9 novembre demier.

En cffet, ce projet de RLPi ne respecte pas, & ce jour, I'objectif de conciliation auquel tout
RLP(i) doit répondre ¢t qui est pourtant imposé par le code de I'environnement. Un RLPi est 4
la fois un acte administratif réglementaire et un acte prescrivant des régles qui s'imposent aux
sociétés locales d’affichage et aux enseignistes. A cet effet, il doit concilier de maniére optimale
les objectifs de protection du cadre de vie du temitoire et le dynamisme économique et
commercial des acteurs locaux.

Or, les découpages du territoire et les régles associées & chacune des zones ont un impact
désastreux pour le média de la communication extérieure « grand format ». Le projet de RLPi
alourdit excessivement les contraintes économiques auxquelles notre média est soumis et ne
permet pas d’assurer sa pérennité & moyen terme.

C’est pourquoi, nous vous présentons nos demandes d'aménagements riglementaires afin
qu’un compromis satisfaisant puisse permetire & chacune des parties prenantes de trouver un
juste équilibre.

Vous trouverez i cet effet, joint & la présente, un dossier reprenant nos différentes propositions.

Cellesci demeurent, en tout état de cause, plus restrictives que lc réglement national de
publicité (RNP), comme le prescrit ’alinéa 2 de I"article L581-14 du code de I’environnement.

En espérant que vous comprendrez le bien-fondé de notre démarche, je vous prie de recevoir,
Monsieur le Président, mes salutations distinguées.

=
Stéphane E
Président de I'UPE
PJ : dossicr de présentation
{,& b‘ - 7
'*- 2, rue Sainte Lucie | 75015 Paris | | 01 47 42 16 28 | 01 47 42 89 96 !
i confoct@upe.fr | www.upe i | 30302628000030 | 94112 |
didani ki i TN *
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- N Contribution & 'élaboration du réglement locol de publicité (RLPi) - Le Grond Périgueux

Décembre 2021

Contribution a I’élaboration du
reglement local de publicité
intercommunal (RLPi)

Le Grand Périgueux

Les soclétés adhérentes de F'Union de la Publicité Extérleure (UPE),
syndicat professionnel représentant les principaux opérateurs de ce
secteur d'activité, approuvent la démarche de Grand Périgueux
visant & élaborer un réglement local de publicité intercommunal
(RLPI). Cette contribution fait suite au projet présenté par vos
services le 9 novembre dernier.

Il nous parait important de vous communiquer dés & présent les
conséquences de ce projet de réglementation a I'impact désastreux
pour I'ensemble de la filitre et vous présenter nos propositions
permettant de retrouver un juste équilibre alliant activité
économique et préservation de I'environnement.

Comme le rappelle le code de I'environnement (article L.581-1), la
Communication Extérieure se rattache au « droit d'exprimer et de
diffuser informations et idées ». Elle est I'un des grands médias
publicitaires, au méme titre que la presse écrite, la télévision, la
radio, I'internet et le cinéma, Elle permet aux acteurs économiques
locaux et nationaux de promouvoir leurs activités et contribue ainsi
a soutenir la consommation, la crolssance et 'emploi.

L'avenir de la communication extérieure dans le territoire du Grand
Périgueux dépend en partie de cette future réglementation. Un
équilibre devra nécessairement étre trouvé entre impératifs
environnementaux et maintien de notre activité. Aussi, des
dispositions raisonnables doivent rester l'objectif de cette
concertation.

La communication extérieure dans le territoire : une véritable
activité économique associant de nombreuses parties-prenantes

....
e 7 e w~
Sociétés Emplois Propriétaires
directs

Sadkaht | ik Sadbebbd |
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Fondée en 1953, I'Union de la
Publicité Extérieure (UPE) est le
syndicat professionnel représentant
les principales entreprises de &
communication extérieure. Elle

regroupe une trentaine
d'opérateurs nationaux, régionaux
et locaux.

La communication extérieure
comprend :

Faffichage de grand format et
Faffichage de petit format
intégré dans les devantures
commerciales ;
|3 publicité dans les transports
et les centres commercisux ;

«  la publicité numérique ;

- les baches et [Iaffichage
événementiel,
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Bia
— LJ N~ Contribution & Féloboration du réglement locol de publicité (RLPY) - Le Grand Périgueux

1.La publicité

1.1 - Le marché global

En préambule, nous tenons 2 préciser que la communication extérieure est un média déja
particuliérement réglementé (treize évolutions normatives en douze ans), 3 la différence de la
publicité sur internet. De plus, en dix ans, le nombre de dispositifs publicitaires a baissé de 50 % du
fait de ces évolutions normatives.

Or, notre média représente 6,6% des Recettes publicitaires des médias 2020
investissements en publicité totaux, 12 ol
Internet en capte plus de 45% (Source : IREP, Courrier publictaire 11.70%

web
45,60%

mars 2020). ‘
11.m

< Pénaliser la communication
extérieure ne diminue pas la
publicité mais la redirige vers des
médias de plus en plus
contributeurs d’émissions de gaz a
effet de serre et peu contributeurs
au niveau local en termes
d’emplois ou de ressources
budgétaires.

Radolm

"‘n"““l o
6,60%

1.2 - Un média déja trés réglementé

La communication extérieure est le seul média qui reléve du code de I'environnement. Ce média est
par ailleurs strictement encadré par de nombreux textes législatifs et réglementaires dont notamment

- Loin® 79-1150 du 29 décembre 1979 relative a la publicité, aux enseignes et préenseignes ;

«  Loi n" 2008-776 du 4 aodt 2008 de modernisation de I'économie ;

- Loi n* 2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement
(Grenelle 1) ;

- Lol n® 2016-925 du 7 juillet 2016 relative a la liberté de la création, a I'architecture et au
patrimoine ;

< Loin® 2016-1087 du 8 ao(t 2016 pour la reconquéte de la biodiversité, de la nature et des
paysages ;

- Décret n* 2012-118 du 30 jJanvier 2012, décret n® 2013-606 du 9 juillet 2013 (décrets
d’application de la loi Grenelle 1) ;

- Lol n® 2021-1104 du 22 ao(t 2021 portant lutte contre le déréglement climatique et
renforcement de la résilience face 3 ses effets,

Page | 2
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Contribution & M'élaboration du réglement local de publicité (RLPJ) - Le Grond Périgueux

A la différence de la publicité sur Internet, la communication extérieure est donc un média déja
particuliérement réglementé, le réglement national de publicité (RNP) étant trés souvent
complété par une réglementation locale.

1.3 - L'intérét de la communication extérieure

Médiz historique et populaire, média de proximité, la communication extérieure permet aux acteurs
économiques de se faire connaitre et d’assurer leur développement et leur notoriété, primordiaux
dans une optique de relance économique. La communication extérieure est en perpétuelle évolution
et peut étre le relais des nouveaux modes de consommation et de production responsables et
durables.

« ECONOMIQUE : Il permet aussi bien la prise de parole d’'une entreprise locale que
nationale ;

* POPULAIRE et INCLUSIF : il permet de véhiculer I'information auprés de tous les usagers
sans exception.

Par la diffusion de l'information au plus grand nombre de personnes, la communication extérieure
participe 3 la vie sociale et économique des territoires. Elle est un levier de la relance économique
engagée actuellement par les pouvoirs publics.

@ Un média responsable

La lutte en faveur de Furgence climatique et pour la protection de |'environnement sont des causes
d'intérét humain, un engagement de la France et de |'Union européenne, une responsabilité
individuelle et collective.

Face 2 Iz crise climatique, comme face a la crise sanitaire et ses conséquences, pouvoirs publics,
citoyens et acteurs privés doivent étre partenaires pour élaborer des solutions efficaces et concrétes.
Média de la proximité et de la mobilité, lacommunication extérieure a engagé sa transition écologique
depuils de nombreuses années et entend I'amplifier pour contribuer a celle de I'économie et de la
La communication extérieure entend étre volontaire et exemplaire en s'engageant, sur la base d’une
étude d'impact réalisée par le cabinet KPMG en février 2021, a:

¥ Réduire de 20% les émissions de CO2 de son activité en 2025 par rapport a 2019 ;

¥ Réduire de 48% les émissions de CO2 de son activité en 2030 par rapport 3 2019 ;

¥ Poursuivre la diminution des émissions de CO2 pour atteindre la neutralité carbone a
I"horizon 2050 en recourant le moins possible aux mécanismes de compensation.

Ces engagements sont fidéles aux objectifs de la Stratégie nationale bas-carbone (SNBC) de Jo France
publiée en awril 2020 visant & une réduction de 40% des émissions de gaz & effet de serre en 2030 par
ropport & 1950 et qui ont fondé les travaux de la Convention Citoyenne pour le Climat.

Vous trouverez via le lien suivant les engagements des sociétés adhérentes de IUPE:
http://www upe.fr/?rub=l-actualite&id=127

Page | 3
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Contribution & I'élaborotion du réglement locol de publicité [RLPY) - Le Grond Périgueux

@ Un média puissant au service des annonceurs locaux

L'étude réalisée par le cabinet Deloitte en janvier 2017 montre
que l'investissement publicitaire en France a un
multiplicateur de 7,85 sur I'économie en général : 1 euro investi en
publicité permet de créer 7,85 euros d'activité économique

supplémentaire’,

La communication extérieure est un contributeur local du
dynamisme économique et social des territoires et génére des
retombées économiques sociales et fiscales directes au niveau
local, contrairement aux multinationales du Net (GAFAM).

Dans le territoire du Grand Périgueux, 977
annonceurs locaux communiguent par le biais de
la publicité.

L'affichage est, dans I'agglomération, le premier
média historique sollicité, juste avant la presse
quotidienne régionale (source France Pub 2019)

Tous les secteurs économiques locaux utilisent la
communication extérieure et notamment les
entreprises du secteur du tourisme et des loisirs
qui investissent plus de 40.20 % de leurs
dépenses annuelles de communication en

affichage.

o

o

1508

s

H

o~

La communication extérieure est tout particuliérement appréciée des
annonceurs locaux,
Ces dernlers ont plus que jamais besoin d"outil de communication pour
assurer leur notoriété, annoncer leur activité, se faire connaitre et
reconnaitre dans leur zone de chalandise.

Il s’agit donc d’'un média indispensable pour les entreprises locales
notamment dans le cadre de la relance économique engagée
actuellement par les pouvoirs publics.
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Pourcentoges des dépenses médio - Fronce Pub 2015

' Etude Dalofiie, « The economic contribusion of advertising in Europe. A repart for tha workd Fecaration of Aovertisers », Janvier
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Témoignages d'annonceurs locaux :

« Ma campagne d'affichage me permet de montrer mon dynamisme ef metire en avant mon enseigne lors de mes
opérations commerciales forles de Fannde. De plus, laffichage est surement le moyen de communicalion local qui
permet de foucher une irés grande partie de s populsion. »

« Ma communication publiciiaire en affichage me permet de constatsr un Impact rapides sur ma fréguentation en
magasn. »

« L'affichage est un support prépondérant pour doper mes ventes culturslies en fin dannéde »
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1.4 - Les enjeux et impératifs de la communication extérieure

@ Un média indispensable

Pénaliser la communication extérieure a pour conséguence de favoriser la position dominante des
opérateurs publicitaires sur Internet, principalement les GAFAM, sans bénéfice au niveau local. En
effet, la communication extérieure apporte des recettes aux différentes collectivités par le biais
notamment de la TLPE. De plus, notre média représente des emplois non délocalisables.

@ L'audience : un enjeu fondamental

Lla communication extérieure est un .
média de masse historique dont |

lexistence repose sur une garantie
d'audience. Pour parvenir 3 un degré
raisonnable d’audience, le territoire doit h
d'étre couvert de maniére cohérente par -
un réseau de dispositifs publicitaires.

investissements  publicitaires  vers Axes en rouge et orange 3 forte audience sur Le Grand Périgueux
d’autres  supports,  principalement
Internet et des modes de communication interdits (affichage sauvage).

Aussi, la future réglementation intercommunale doit assurer 0 minima au média le nécessaire
maintien de cette audience, gage indispensable 3 sa survie dans le paysage économique local.

L’oudience ne se résume pas @ couvrir I'ensemble d'un territoire, notamment les zones ruroles, maoils nécessite
d"étre bien présent sur les secteurs et axes ol se concentrent les populations.
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@ Le format, un élément clef

Historiquement, la communication extérieure s’appule sur des formats d’affiche standards. En effet,
le média recourt 3 une chaine logistique qui ne peut exister que par des processus standardisés
(imprimeurs, matériels, logistique, optimisation des coiits...).

Un format standard se dégage en France dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants ou
appartenant 3 une unité urbaine de plus de 100 000 habitants : le 8 m® de surface d'affiche. Il est
indispensable que ce format national soit repris dans le futur RLPi. Ce format, en milieu urbain,
permet une parfaite visibilité et lisibilité du message.

De plus, il conviendra de tenir compte des ééments d’encadrement propres a chaque opérateur afin
de déterminer la surface unitaire maximale encadrement compris autorisée des dispositifs
publicitaires dans le futur RLPi.

En la matiére, le ministére de la Transition écologigue et solidaire a publié, en octobre 2019, une fiche
relative aux modalités de calcul des formats des publicités. || en ressort que les collectivités locales
peuvent tout 3 fait prévoir dans leur RLP(i) un format d'encadrement de 10,50 m? pour une surface
d'affiche de 8 m? (https://www.ecologie gouv.fr/sites/default/files/modalité%20-calcul-format-

publicité. pdf).

Le respect des formats standards utilisés par les professionnels de I'affichage est une condition sine
qua non pour notre média. En effet, une diminution drastique du format excluant le format standard
reconnu nationzlement -8 m? d’affiche- et ne tenant pas compte de

Ia réalité terrain est un non-sens économique et écologique, g
? ‘ ! F

Tous ces dispositifs actuels n’ont qu’un seul point commun : le format de I'affiche dit « 8 m* »
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2. Le RLPi du Grand Périgueux

Le Grand Périgueux est composé de 43 communes dont 2 comptent plus de 10000
habitants : Périgueux (30 060 habitants) et Boulazac-lsle-Manoire (10 725 habitants).
Cette derniére est décomposée en 3 communes dont Boulazac, qui compte 7019

habitants (2015).

L'unité urbaine de Périgueux compte moins de 100 000 habitants,

2.1 - Le projet

Le RLPi se doit d"adapter la réglementation nationale (RNP) aux enjeux territoriaux locaux. Nous
souhaitons, en préambuie de I"analyse de ce projet, revenir sur quelques éléments présentés lors cette
réunion et rappeler Ia place actuelle de la publicité dans le territoire du Grand Périgueux.
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> Ce projet prévoit un format
de dispositif « hors tout» 3 4

Remarque préliminaire, ce format 4 m* « hors tout » n’existe pas a ce jour de fagon industrialisé et
standardisé. Le format dit « 4 m* » posséde un format d’affiche 4 m? auquel il convient de rajouter
la largeur de Pencadrement.

Si la collectivité maintenait cette disposition, cela supposerait la mise en place d'une chaine de
production spéciale. Or, eu égard aux problématiques d’industrialisation et au gaspillage de
matériaux, il est inenvisageable d'imaginer la création d’un format spécifique pour une seule
collectivité.
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Ce format dit « 4 m* » ne correspond pas au format reconnu et utilisé au plan national sur le domaine

C'est donc Iz totalité des dispositifs publicitaires positionnés dans cette zone et répondant pourtant
réglementairement au projet qui devraient étre déposés,

La communication extérieure trouve son intérét dans la lisibilité du message qu'elle diffuse. En milieu
urbain, un dispositif implanté sur le domaine privé se situe en moyenne 3 .62 m. du bord de voie.

Ce qui se lit en format d’affiche 8 m? a cette distance ne se lit pas en milieu urbain en format 4 m®,

Les rares essals d'implantation de dispositifs 4 et 2 m? en milieu urbanisé sont des échecs (moins de
2% du parc sur les agglomérations de plus de 10 000 habitants).

En situation idéale (exemple ci-dessous), 'écart 3 I'axe rend la lisibilité du message trés aléatoire en
format4 m’.

En conclusion, "annonceur se détournera de notre média au profit d’une visibilité maintenue sur
les médias concurrents.

La perte de visibilité / lisibilité entraine le désintérét de "annonceur et par conséquence, I"élimination des
dispositifs publicitaires.

Supprimer des emplacements gérés actuellement par des opérateurs professionnels (activité principale) est
1a « porte ouverte » A tout développemant anarchique (format, publicité sauvage, ..).

Si la collectivité maintenait cette orientation de format, c’est la totalité du parc sur domaine privé
qui serait amenée 3 étre déposée et non remplacée. En somme, il s’agirait de la destruction d'une
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Lol climat et résilience du 22 aolt 2021

Article P06 - Extinction nocturne \
Les publicites lununeuses sont etetnles entre ZZh o O

Lex pubbcites lumineuses. y cOmpris numengues supportees par le mobiler urtiain somt
soumises 3 | extinction nocturne entre 22k et Gh.

Les dmposstions preseniees sus deigs alnsos or-dewsus sont appheobles oux pubiciies
Tl s s s 3 10 e des ytroes e e buses dun local 3 unage commercial qus
-mmmwkwmab’:“ A iepport de publicite ot destinées 0 stre Cinbles
dune vose 2 ka cwre

Le projet de réglement vise a intégrer les dispositions récentes de la loi n* 2021-1104 du 22 aodt 2021
portant lutte contre le déréglement dimatique et renforcement de la résilience face a ses effets. En
effet, cette loi a introduit, au sein du code de I'environnement, un article L581-14-4 qui permet 3 un
RLPi de réglementer, sous certaines conditions, les publicités et enseignes lumineuses situées 3
Fintérieur des vitrines ou des baies d'un local 3 usage commercial qui n'est pas principalement utilisé
comme un support de publicité et destinées 2 étre visibles d'une voie ouverte 3 la drculation publique.

Or, cette loi a été publiée au Journal Officiel le 24 aoit 2021, soit postérieurement 3 la délibération
de prescription du RLPi du Conseil communautaire du Grand Périgueux du 1% juin 2017, Ladite
délibération ne fait nullement référence a toute orientation visant a réglementer les dispositifs situés
2 lintérieur des vitrines. De plus, le cadre de la procédure de concertation est celui fixé par la
délibération initiale de prescription du RLPi. Autrement dit, le droit applicable est celui qui est détaillé
dans cette délibération.

Dans ces conditions et dans la mesure ol « la loi ne dispose que pour I'avenir ; elle n'a point d'effet
rétroactif » (article 2 du code civil), la Communauté urbaine n’a pas compétence a ce jour pour
intégrer en cours de concertation les dispositions précitées de la loi dimat, une nouvelle
délibération doit de ce fait étre prise par le Conseil communautaire.

Par ailleurs, vu I'impact de ces futures dispositions sur I"activité des commergants et opérateurs
concernés, nous souhaitons que soit organisée dans les meilleurs délais une réunion dédiée avec
I'ensemble des parties prenantes, et notamment les commergants et associations de commergants
des communes du territoire. En effet, les propositions faites en la matidre sont susceptibles
d'impacter lourdement les commerces déja fragilisés par la crise sanitaire liée au Covid-19.
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Biches publicitaires
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Le projet de réglement tend 3 limiter le format des baches publicitaires a 4 m?.

Limiter la surface des baches publicitaires 2 4 m? est un non-sens économique et commercial dans la
mesure ol ces dispositifs, de trés grand format, nécessitent une visibilité et une lisibilité adaptées.
Ainsi, ce projet s’apparente alors a une interdiction déguisée d'implanter de tels dispositifs.

De plus, en application de Farticle L581-9 du code de I'environnement, les baches publicitaires sont
soumises 3 autorisation du maire au cas par cas. La loi confére ainsi au maire un pouvoir d'apprédiation
pour Fimplantation de ces publicités.

Par zilleurs, un RLPi étant établi sur une longue durée, il convient de tenir compte des événements
sportifs ou encore culturels qui peuvent étre organisés.

Ainsi, nous vous suggérons de soumettre ces types de support a la seule réglementation nationale
afin que le maire puisse exercer un contrdle discrétionnaire sur chaque demande d’autorisation
préalable.

2.2 - L'impact du projet de RLPi sur le parc d'un adhérent de 'UPE

Dans le cas du maintien du format « hors tout » & 4 m* comme l'indique le projet actuel, le projet
condulit a la dépose totale de I'ensemble du parc sans aucune possibilité de repositionnement.
L'offre dite « grand format » n'est possible qu'a partir d'un format standard d’affiche, tel que vu dans
le chapitre précédent. Or, la lisibilité du format 4 m* en milieu urbain ne retient pas I'intérét des
annonceurs.

Le passage a un format 4 m* d"affiche aura les mémes conséquences, 2 savoir la dépese de I'ensemble
du parc et la fin d’une offre de communication extérieure pour les annonceurs qui veulent se signaler.

Porc octuel, réglementaire ou regord du RNP Sltugtion a oprés profet » du RLPL
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2.3 - Propositions de 'UPE au regard du projet présenté

En matiére de communication extérieure, Le Grand Périgueux se retrouve dans |a situation particuliére
des communautés de ville ne comptant pas 100000 habitants et ol le fort développement
commercial s'est concentré en périphérie, dans des communes ne comptant pas 10 000 habitants.

Ces enseignes, comme celles de I'ensembie du territoire doivent malgré tout pouvoir continuer 3
communiquer avec des outils standardisés et reconnus, tels que 3 communication extérieure,

C'est pourguoi, au regard du projet présenté, nous vous soumettons ci-dessous nos propositions
alliant protection de I'environnement et maintien d’une activité :

. TAR ST T3
s — (Y i ), T L4 67 O
Nous préconisons la création d'une s ¥ L e d 2 <
] § A

zone 4 regroupant les principaux & wu
axes de circulation du territoire de Aty Qo
Ia seule ville de Périgueux. L5 i Péngueus ~
N  coucuncs- | o P
s.‘ k4 Orammers \
Cette zone, trés limitée dans % -
Fespace, maintiendra de fagon .

mesurée et maitrisée, la présence
de quelques dispositifs dans le =\
E

4
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\ ’ . . A
territoire. A 8 A avw 1D
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Sur le format

Comme indiqué précédemment, le format standard unique utilisé par les franchises 2 destination des
annonceurs locaux est aujourd’hui le format g m® encadrement
compris.
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Aussl, afin de ne pas voir disparaitre un outil de communication dans le territoire, nous réitérons notre
demande pour que ce format soit autorisé dans la zone 4, zone proposée ci-dessus.

Sur Iy densité

Nous prenons bonne note des dispositions proposées n"autorisant qu’un seul dispositif par unité
fonciére,

Cependant, sur le domaine ferroviaire -composé d'une seule unité fonciére- nous suggérons les
dispositions suivantes :

¥ Régle d'interdistance de 100 métres entre choque dispositif publicitoire ;

v Aucune distance n’est & respecter entre 2 dispasitifs publicitaires séparés par une voie
routiére ou par une voie ferrée.

Domaine ferroviaire en gare, y compris parvis
Pour les dispositifs visibles depuls une vole ouverte 2 la drculation publigue et implantés sur les quais
non couverts ainsi gue ceux situés sur les parvis, les régles pourraient étre les suivantes :

. Maintien des dispositifs doubles (« cdte a cite » et double face) ;
. Aucune distance a respecter entre deux dispositifs séparés par une voie ferrée.

Exemples de dispositifs doubles sur quais de gare (hors territoire)

La création d’une zone reprenant les axes principaux, associée a un format standard doit permettre
au média de continuer 3 exister dans le territoire du Grand Périgueux.

La communication extérieure est un outil aux services des annonceurs locaux. Aussi, il serait
dommageable que le seul outil de communication locale existant dans le territoire soit I'internet.
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Prise en compte des observations du syndicat UPE

Acteur Proposition Réponse du Grand Périgueux
Syndicat UPE | Création d'une zone 4 le long | Cette nouvelle zone n’est pas en
des axes structurants de la cohérence avec la volonté
ville de Périgueux d’harmoniser les regles entre les
différentes agglomérations du
Grand Périgueux et de veiller a la
qua. h té des entrées de ville et
entrées d’'agglomération.
Syndicat UPE | Format des publicités a 10,50 | Cette remarque n’est pas prise en
m?ak éﬂgueux (en zone 4) compte car contraire aux objectifs
d’harmonisation du format entre
les communes.
Syndicat UPE | Créer une régle de densité sur | La publicité est tres peu présente

reg
le domaine ferroviaire en

gare et sur le parvis
(interdistance de 100 m + pas
de distance entre deux

dispositi f si séparés par une

voie routiere ou ferroviaire)

sur le domaine ferroviaire. Aussi,
le RLPi appliquera les mémes
egles dans ce secteur que dans les
autres pour en préserver la qualité.
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Le société Jouretnuit/Wancom a transmis ses observations sur l'avant-projet de
RLPi par courrier le 21 décembre 2021.

Grand Périgueux

A FAttention de Monsieur le Président
Du Grand Périgueux

BP 70171 - 1 boulevard Lakanal

24019 PERIGUEUX

Brive-la-Gaillarde, le 21 décembre 2021

Objet : Nouveau projet de RLPi Grand Périgueux
Réf. : SAS JOURETNUIT / WANCOM

Monsieur,

Je me permets d’attirer votre attention quant au projet de Réglement Local de Publicité
Intercommunal (RLPi) en cours d'élaboration sur le Grand Périgueux, et plus précisément quant aux
régles édictées au sujet de la publicité numérique.

A la lecture du projet de RLPI, plusieurs aspects de la réglementation projetée nous sont apparus
inquiétants pour lactivité des professionnels de l'affichage dynamique sur la communauté
d’agglomération de Périgueux.

En effet, ce projet de RLPi instaure une Zone de Publicité 3 (ZP3) ou I'affichage dynamique et
numérique est strictement limité 3 un format de 2m? et apposée sur un mur aveugle uniguement. De
plus, I'ensemble des autres zones est interdit a la publicité numérique.

A laune de ce rappel des faits, je souhaiterai attirer votre attention, Monsieur le Président, sur
différents points qui m'apparaissent importants :

- LUenseigne Wancom est implantée depuis bientdt 7 années sur la Commune de Périgueux
et bénéficie d'une parfaite intégration dans le tissu économique local, répondant aux
besoins certains de nombreux commercants ;

- Wancom s'attache a8 maintenir ses dispositifs en parfait état de fonctionnement et
d’entretien, tout en veillant & leur impact quant aux usagers de la voie publque.

- Réduire le format et les modalités d'implantation engendre de facto un déséquilibre

économique et concurrentiel sans précédent et Iz perte séche de 100% de notre parc
existant sur la Ville, soit une diminution de prés de 60 000€ de chiffre d"affaires.
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- La volonté de Wancom n'est pas d'étendre son réseau sur la Communauté
d'Agglomération du Grand Périgueux, mais seulement de pouvoir continuer 3 pouvoir
exarcer son activité respectueusement aux cdtés de ses confréres, et d'offrir une
alternative promotionnelle aux commergants en recherche perpétuelle d’'innovation
communicationnelle et de clientéle. A ce jour, Wancom connait un succés manifeste de la
part de nombreux commergants et artisans locaux, qui souffrirait de I'absence de nos
dispositifs numériques grand format, et d'un maillage territorial adéquate ;

- Enfin, Wancom s'engage dans cette volonté commune de limiter I'impact visuel et
écologique de la publicité extérieure. En effet, nos dispositifs sont respectueux de
Fenvironnement et certifiés par 'ADEME. De plus, I'impact carbone d'un dispositif
publicitaire numérique est beaucoup moins important qu’un dispositif classique dans la
mesure ol il n"y a ni colle, ni solvant, ni déplacement pour changer les affiches.

Pour répondre aux besoins des acteurs locaux mais également de la Ville de Périgueux, nous
proposons les mesures suivantes pour la 2P3 :

o Une superficie de 8 métres carrés maximum pour les dispositifs publicitaires
classiques et numériques.

En somme, Monsieur le Président vous I'aurez compris, je souhaite attirer votre attention sur
le fait que le projet de RLPi met gravement en péril un pan entier de I'économie et de Factivité
promotionnelle et communicationnelle sur le territoire du Grand Périgueux. Au-deld de supprimer
notre activité sur la Commune de Périgueux, vous supprimer une offre alternative et concurrente de
communication recherchée par nombre de commergants locaux pour les besoins de leurs activités,
davantage accentués suite a la crise sanitaire et économique que nous traversons.

Je vous demanderai de bien vouloir accorder un regard vigilant sur les effets néfastes du projet
de RLPi en I'état, et permettre un équilibre pour la publicité numérique et digitale qui satisfait a une
meilleure protection du cadre de vie et de 'environnement, tout en permettant un maintien des
activités économiques lides A |"affichage.

Je me tiens a votre entiére disposition pour discuter ensemble des points évoqués supra, et
vous remercie de I'intérét que vous attacherez @ ma demande.

Je vous prie d’agréer, Monsieur le Président, I'expression de ma parfaite considération.

Tony PATFOORT
Patrimone et Juridque
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Prise en compte des observations de la société Jouretnuit/Wancom

Acteur Proposition Réponse du Grand Périgueux

Cette remarque n’est pas prise
Surface de 8 m? pour les d p p
N o N en compte car contraire aux
publicités classiques et . e 1 L
o ‘ objectifs d’harmonisation entre
1umeériques en ZP3 N
les communes.
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Communications relatives au RLPi

URBANISME

Réunion publique : quel réglement de
publicité ?

L'élaboration du réglement local de publicité intercommunal a démarré, 2021 sera consacré 3 la
phase de diagnostic, au travail sur le zonage et sur la réglementation. Rendez-vous le 5 juillet
pour en savoir plus !

Publé Je 17 el 2021

Réunion publique le 5 juillet

U'daboration du réglement local de publicité intercomenunal (RLP) est un travail de co-construction avec les 43
communes, leurs dus, les différents acteurs concernés (commergants, entreprises, afficheurs, responsables
d'enseignes, associations de protection de Femvironnement, ....), les Gtoyens.

Le sujet vous concerne ou vous intéresse ? Vous avez un avis, des questions ? Participez & la réunion publique :

> Lundi 5 juiliet 2021, 3 18h, 3 la Flature de Périgueux

m Cadre de vie, liberté de publicité : quel équilibre ?

Capture d’écran du site Internet du Grand Périgueux en date du 4 juin 2021

A & 0 =

ENVIRONNEMENT, INSTITUTION

Réglement Local de Publicité
intercommunal : réunion publique

B AJOUTER A MON CALENDRIER

Assistez 3 la prochaine réunion publique sur le RLPi (Réglement Local de Publicité intercommunal)
et découvrez la présentation d'un projet de réglement et de zonage du RLPi |

18h & 23h
¥ Flature de lsle - PERIGUELX

Une démarche de co-concertation

Réunions publiques

Pour s'appuyer sur les échanges et la concertation avec tous (habitants, communes, acteurs concemnés dont les
commergants, entreprises, afficheurs, enseignistes, du milleu des paysages, du patrimoine, de Fenvironnement
(association, fondation,....). des réunions publiques sont organisées.

Capture d’écran du site Internet du Grand Périgueux en date du 8 novembre 2021
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